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LEGGI ED ALTRI ATTI NORMATIVI 


DECRETO LEGISLATIVO 2 agosto 2007, n. 145. 


Attuazione dell’articolo 14 della direttiva 2005/29/CE che 
modifica la direttiva 84/450/CEE sulla pubblicità ingannevole. 


IL PRESIDENTE DELLA REPUBBLICA 


Visti gli articoli 76 e 87 della Costituzione; 


Visto l’articolo 14, comma 1, della legge 23 agosto 
1988, n. 400; 


Vista la legge 25 gennaio 2006, n. 29, recante 
«Disposizioni per l’adempimento di obblighi derivanti 
dall’appartenenza dell’Italia alle Comunità europee - 
legge comunitaria 2005», ed in particolare l’articolo 1 
e l’allegato A; 


Vista la direttiva 2005/29/CE del Parlamento euro- 
peo e del Consiglio, dell’11 maggio 2005, relativa alle 
pratiche commerciali sleali tra imprese e consumatori 
nel mercato interno e che modifica la direttiva 84/450/ 
CEE del Consiglio e le direttive 97/7/CE, 98/27/CE e 
2002/65/CE del Parlamento europeo e del Consiglio 
nonché il regolamento (CE) n. 2006/2004 del Parla- 
mento europeo e del Consiglio («direttiva sulle pratiche 
commerciali sleali»), ed in particolare l’articolo 14; 


Vista la direttiva 2006/114/CE del Parlamento euro- 
peo e del Consiglio del 12 dicembre 2006, concernente 
la pubblicità ingannevole e comparativa (versione(codi- 
ficata); 

Visto il decreto legislativo 6 settembre 2005,%n. 206, 
recante Codice del consumo; 


Vista la deliberazione del Consiglio. dei’ Ministri, 
adottata nella riunione del 27 luglio 2007; 


Sulla proposta del Ministro per le politiche europee e 
del Ministro dello sviluppo economico, di concerto 
con i Ministri degli affari esteri» della giustizia e 
dell’economia e delle finanze; 


EMANA 
il seguente deereto legislativo: 
Art. 1. 


Finalità 


1. Le disposizioni del presente decreto legislativo 
hanno lo scope di tutelare 1 professionisti dalla pubbli- 
cità ingannevole e dalle sue conseguenze sleali, nonché 
di stabilire le)/condizioni di liceità della pubblicità com- 
parativa. 


2. La pubblicità deve essere palese, veritiera e cor- 
retta. 


Art. 2. 
Definizioni 


1. Ai fini del presente decreto legislativo si intende 
per: 


a) pubblicità: qualsiasi forma %di messaggio che è 
diffuso, in qualsiasi modo, nell’èsercizio di un’attività 
commerciale, industriale, artigianale o professionale 
allo scopo di promuovere iPtraàsferimento di beni mobili 
o immobili, la prestazionè®di opere o di servizi oppure 
la costituzione o il trasfefimento di diritti ed obblighi 
su di essi; 

b) pubblicità ingannevole: qualsiasi pubblicità che 
in qualunque modòxCompresa la sua presentazione è 
idonea ad indurre.in errore le persone fisiche o giuridi- 
che alle quali/è fivolta o che essa raggiunge e che, a 
causa del sue carattere ingannevole, possa pregiudicare 
il loro comportamento economico ovvero che, per que- 
sto motivo?sia idonea a ledere un concorrente; 

c)‘professionista: qualsiasi persona fisica o giuri- 
dica cheyagisce nel quadro della sua attività commer- 
ciale, industriale, artigianale o professionale; e chiun- 
que agisce in nome o per conto di un professionista; 

d) pubblicità comparativa: qualsiasi pubblicità che 
identifica in modo esplicito o implicito un concorrente 
o beni o servizi offerti da un concorrente; 


e) operatore pubblicitario: il committente del mes- 
saggio pubblicitario ed il suo autore, nonché, nel caso 
in cui non consenta all’identificazione di costoro, il pro- 
prietario del mezzo con cui il messaggio pubblicitario 
è diffuso ovvero il responsabile della programmazione 
radiofonica o televisiva. 


Art. 3. 


Elementi di valutazione 


1. Per determinare se la pubblicità è ingannevole se 
ne devono considerare tutti gli elementi, con riguardo 
in particolare ai suoi riferimenti: 

a) alle caratteristiche dei beni o dei servizi, quali la 
loro disponibilità, la natura, l'esecuzione, la composi- 
zione, il metodo e la data di fabbricazione o della pre- 
stazione, l’idoneità allo scopo, gli usi, la quantità, la 
descrizione, l’origine geografica o commerciale, o i 
risultati che si possono ottenere con il loro uso, o i risul- 
tati e le caratteristiche fondamentali di prove o controlli 
effettuati sui beni o sui servizi; 


b) al prezzo o al modo in cui questo è calcolato ed 
alle condizioni alle quali i beni o 1 servizi sono forniti; 

c) alla categoria, alle qualifiche e ai diritti del- 
l'operatore pubblicitario, quali l’identità, il patrimonio, 
le capacità, 1 diritti di proprietà intellettuale e indu- 
striale, ogni altro diritto su beni immateriali relativi 
all'impresa ed i premi o riconoscimenti. 
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Art. 4. 


Condizioni di liceità della pubblicità comparativa 


1. Per quanto riguarda il confronto, la pubblicità 
comparativa è lecita se sono soddisfatte le seguenti con- 
dizioni: 

a) non è ingannevole ai sensi del presente decreto 
legislativo o degli articoli 21, 22 e 23 del decreto legisla- 
tivo 6 settembre 2005, n. 206, recante «Codice del con- 
sumo»; 


b) confronta beni o servizi che soddisfano gli stessi 
bisogni o si propongono gli stessi obiettivi; 


c) confronta oggettivamente una o più caratteristi- 
che essenziali, pertinenti, verificabili e rappresentative, 
compreso eventualmente il prezzo, di tali beni e servizi; 


d) non ingenera confusione sul mercato tra 1 pro- 
fessionisti o tra l’operatore pubblicitario ed un concor- 
rente o tra i marchi, le denominazioni commerciali, 
altri segni distintivi, i beni o i servizi dell’operatore pub- 
blicitario e quelli di un concorrente; 


e) non causa discredito o denigrazione di marchi, 
denominazioni commerciali, altri segni distintivi, beni, 
servizi, attività o posizione di un concorrente; 


f) peri prodotti recanti denominazione di origine, 
si riferisce in ogni caso a prodotti aventi la stessa denò+ 
minazione; 


g) non trae indebitamente vantaggio dalla néto- 
rietà connessa al marchio, alla denominazione commer- 
ciale ovvero ad altro segno distintivo di un concorrente 
o alle denominazioni di origine di prodotti concorrenti; 


h) non presenta un bene o un serviziocome imita- 
zione o contraffazione di beni o servizi\protetti da un 
marchio o da una denominazione commerciale deposi- 
tati. 

2. Il requisito della verificabilità‘di cui al comma |, 
lettera c), si intende soddisfatto quando i dati addotti 
ad illustrazione della caratteristica del bene o servizio 
pubblicizzato sono suscettibilivdi dimostrazione. 


3. Qualunque raffronto che fa riferimento a un’of- 
ferta speciale deve indicare in modo chiaro e non equi- 
voco il termine finale(dell’offerta oppure, nel caso in 
cui l’offerta speciale/non sia ancora avviata, la data di 
inizio del periodo mel corso del quale si applicano il 
prezzo speciale o. altre condizioni particolari o, se del 
caso, che l’offerta=speciale dipende dalla disponibilità 
dei beni e servizi, 


Art. 5. 


Trasparenza della pubblicità 


1( La pubblicità deve essere chiaramente riconosci- 
bileteome tale. La pubblicità a mezzo di stampa deve 
essere distinguibile dalle altre forme di comunicazione 
al pubblico, con modalità grafiche di evidente perce- 
zione. 


2.1 termini «garanzia», «garantito» e simili possono 
essere usati solo se accompagnati dalla. precisazione 
del contenuto e delle modalità della«garanzia offerta. 
Quando la brevità del messaggio pubblicitario non con- 
sente di riportare integralmente tali précisazioni, il rife- 
rimento sintetico al contenuto .ed»alle modalità della 
garanzia offerta deve essere integrato dall’esplicito rin- 
vio ad un testo facilmente conescibile dal consumatore 
in cui siano riportate intégralmente le precisazioni 
medesime. 


3. È vietata ogni forma di pubblicità subliminale. 


Art. 6. 


Pubblicità di prodotti pericolosi 
perla salute e la sicurezza 


1. È considerata ingannevole la pubblicità che, 
riguardando prodotti suscettibili di porre in pericolo la 
salute e larsicurezza dei soggetti che essa raggiunge, 
omette/di darne notizia in modo da indurre tali soggetti 
a trascurare le normali regole di prudenza e vigilanza. 


Art. 7. 


Bambini e adolescenti 


1. È considerata ingannevole la pubblicità che, in 
quanto suscettibile di raggiungere bambini ed adole- 
scenti, abusa della loro naturale credulità o mancanza 
di esperienza o che, impiegando bambini ed adolescenti 
in messaggi pubblicitari, fermo quanto disposto dall’ar- 
ticolo 10 della legge 3 maggio 2004, n. 112, abusa dei 
naturali sentimenti degli adulti per i più giovani. 

2. È considerata ingannevole la pubblicità, che, in 
quanto suscettibile di raggiungere bambini ed adole- 
scenti, può, anche indirettamente, minacciare la loro 
sicurezza. 


Art. 8. 


Tutela amministrativa e giurisdizionale 


1. L'Autorità garante della concorrenza e del mer- 
cato, di seguito chiamata Autorità, esercita le attribu- 
zioni disciplinate dal presente articolo. 


2. L'Autorità, d’ufficio o su istanza di ogni soggetto 0 
organizzazione che ne abbia interesse, inibisce la conti- 
nuazione ed elimina gli effetti della pubblicità inganne- 
vole e comparativa illecita. Per lo svolgimento dei com- 
piti di cui al comma 1, l'Autorità può avvalersi della 
Guardia di Finanza che agisce con i poteri ad essa attri- 
buiti per l’accertamento dell’imposta sul valore 
aggiunto e dell’imposta sui redditi. 


3. L’Autorità può disporre con provvedimento moti- 
vato la sospensione provvisoria della pubblicità ingan- 
nevole e comparativa illecita in caso di particolare 
urgenza. In ogni caso, comunica l’apertura dell’istrutto- 
ria al professionista e, se il committente non è cono- 
sciuto, può richiedere al proprietario del mezzo che ha 
diffuso il messaggio pubblicitario ogni informazione 
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idonea ad identificarlo. L'Autorità può, altresì, richie- 
dere ad ogni soggetto le informazioni ed i documenti 
rilevanti al fine dell’accertamento dell’infrazione. Si 
applicano le disposizioni previste dall’articolo 14, 
commi 2, 3 e 4, della legge 10 ottobre 1990, n. 287. 


4. In caso di inottemperanza, senza giustificato 
motivo, a quanto disposto dall’Autorità ai sensi dell’ar- 
ticolo 14, comma 2, della legge 10 ottobre 1990, 
n. 287, l'Autorità applica una sanzione amministrativa 
pecuniaria da 2.000,00 euro a 20.000,00 euro. Qualora 
le informazioni o la documentazione fornite non siano 
veritiere, l’Autorità applica una sanzione amministra- 
tiva pecuniaria da 4.000,00 euro a 40.000,00 euro. 


5. L'Autorità può disporre che il professionista forni- 
sca prove sull’esattezza materiale dei dati di fatto conte- 
nuti nella pubblicità se, tenuto conto dei diritti o degli 
interessi legittimi del professionista e di qualsiasi altra 
parte nel procedimento, tale esigenza risulti giustifi- 
cata, date le circostanze del caso specifico. Se tale prova 
è omessa o viene ritenuta insufficiente, i dati di fatto 
sono considerati inesatti. 


6. Quando la pubblicità è stata o deve essere diffusa 
attraverso la stampa periodica o quotidiana ovvero per 
via radiofonica o televisiva o altro mezzo di telecomu- 
nicazione, l’Autorità, prima di provvedere, richiede il 
parere dell’Autorità per le garanzie nelle comunica- 
zioni. 

7. Ad eccezione dei casi di manifesta scorrettezza e 
gravità l’Autorità può ottenere dal professionista 
responsabile della pubblicità ingannevole e compara- 
tiva illecita l’assunzione dell'impegno a porre fine 
all’infrazione, cessando la diffusione della stessa vo 
modificandola in modo da eliminare 1 profili di ilegitti- 
mità. L’Autorità può disporre la pubblicaziofe»della 
dichiarazione di assunzione dell’impegno in questione, 
a cura e spese del professionista. In tali ipotesi’ Auto- 
rità, valutata l'idoneità di tali impegni, «può renderli 
obbligatori per il professionista e definire il procedi- 
mento senza procedere all’accertamento dell’infrazione. 


8. L’Autorità, se ritiene la pubblicità"ingannevole o il 
messaggio di pubblicità comparativa ‘illecito, vieta la 
diffusione, qualora non ancora poîtata a conoscenza 
del pubblico, o la continuaziofie»qualora sia già ini- 
ziata. Con il medesimo provvedimento può essere 
disposta, a cura e spese del@professionista, la pubblica- 
zione della delibera, anché per estratto, nonché, even- 
tualmente, di un’apposita\ditChiarazione rettificativa in 
modo da impedire ché la pubblicità ingannevole o il 
messaggio di pubblicità comparativa illecito continuino 
a produrre effetti. 


9. Con il provvedimento che vieta la diffusione della 
pubblicità, l’Autorità dispone inoltre l'applicazione di 
una sanzione ‘amministrativa pecuniaria da 5.000,00 
euro a 500.000,00 euro, tenuto conto della gravità e 
della durata della violazione. Nel caso di pubblicità 
che possone”comportare un pericolo per la salute o la 
sicurezza, nonché suscettibili di raggiungere, diretta- 
mente o indirettamente, minori o adolescenti, la san- 
zione non può essere inferiore a 50.000,00 euro. 


10. Nei casi riguardanti pubblicità inserite sulle con- 
fezioni di prodotti, l'Autorità, nell’adottare 1 provvedi- 
menti indicati nei commi 3 e 8, assegna perdaloro ese- 
cuzione un termine che tenga conto dei tempi tecnici 
necessari per l'adeguamento. 


11. L'Autorità garante della concorrenza e del mer- 
cato, con proprio regolamento, da ‘emanarsi entro 
novanta giorni dalla data di pubblicazione del presente 
decreto legislativo, disciplina la procedura istruttoria, 
in modo da garantire il contraddittorio, la piena cogni- 
zione degli atti e la verbalizzazione. 


12. In caso di inottemperànza ai provvedimenti d’ur- 
genza e a quelli inibitori 6 di rimozione degli effetti di 
cui ai commi 3, 8 e 10 ed în caso di mancato rispetto 
degli impegni assunti Aisensi del comma 7, l'Autorità 
applica una sanzione» amministrativa pecuniaria da 
10.000,00 a 150.000,00veuro. Nei casi di reiterata inot- 
temperanza l’Autorità può disporre la sospensione del- 
l’attività d’impresa per un periodo non superiore a 
trenta giorni. 

13. I ricofsi avverso le decisioni adottate dall’Auto- 
rità sono,soggetti alla giurisdizione esclusiva del giu- 
dice ammimistrativo. Per le sanzioni amministrative 
pecuniarie) conseguenti alle violazioni del presente 
decreto si osservano, in quanto applicabili, le disposi- 
zioniscontenute nel capo I, sezione I, e negli articoli 26, 
27,,28 e 29 della legge 24 novembre 1981, n. 689, e suc- 
cessive modificazioni. Il pagamento delle sanzioni 
amministrative di cui al presente articolo deve essere 
effettuato entro trenta giorni dalla notifica del provve- 
dimento dell'Autorità. 


14. Ove la pubblicità sia stata assentita con provvedi- 
mento amministrativo, preordinato anche alla verifica 
del carattere non ingannevole della stessa o di liceità 
del messaggio di pubblicità comparativa, la tutela dei 
soggetti e delle organizzazioni che vi abbiano interesse, 
è esperibile in via giurisdizionale con ricorso al giudice 
amministrativo avverso il predetto provvedimento. 

15. È comunque fatta salva la giurisdizione del giu- 
dice ordinario in materia di atti di concorrenza sleale, 
a norma dell’articolo 2598 del codice civile, nonché, 
per quanto concerne la pubblicità comparativa, in 
materia di atti compiuti in violazione della disciplina 
sul diritto d’autore protetto dalla legge 22 aprile 1941, 
n. 633, e successive modificazioni, e del marchio d’im- 
presa protetto a norma del decreto legislativo 10 feb- 
braio 2005, n. 30, e successive modificazioni, nonché 
delle denominazioni di origine riconosciute e protette 
in Italia e di altri segni distintivi di imprese, beni e ser- 
vizi concorrenti. 

16. Al fine di consentire l’esercizio delle competenze 
disciplinate dal presente decreto, il numero dei posti 
previsti per la pianta organica del personale di ruolo 
dell’Autorità garante della concorrenza e del mercato 
dall’articolo 11, comma 1, della legge 10 ottobre 1990, 
n. 287, è incrementato di venti unità, di cui due di 
livello dirigenziale. Ai medesimi fini, è altresì incremen- 
tato di dieci unità il numero dei contratti di cui all’arti- 
colo 11, comma 4, della legge 10 ottobre 1990, n. 287, 
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e l’Autorità potrà avvalersi dell’istituto del comando 
per un contingente di dieci unità di personale. Agli 
oneri finanziari derivanti dalla presente disposizione si 
farà fronte con le risorse raccolte ai sensi dell’arti- 
colo 10, comma 7-bis, della legge 10 ottobre 1990, 
n. 287. 


Art. 9. 
Autodisciplina 


1. Le parti interessate possono richiedere che sia 
inibita la continuazione degli atti di pubblicità ingan- 
nevole o di pubblicità comparativa ritenuta illecita, 
ricorrendo ad organismi volontari e autonomi di auto- 
disciplina. 

2. Iniziata la procedura davanti ad un organismo di 
autodisciplina, le parti possono convenire di astenersi 
dall’adire l'Autorità fino alla pronuncia definitiva, 
ovvero possono chiedere la sospensione del procedi- 
mento innanzi all’Autorità, ove lo stesso sia stato atti- 
vato, anche da altro soggetto legittimato, in attesa della 
pronuncia dell’organismo di autodisciplina. L'Autorità, 
valutate tutte le circostanze, può disporre la sospen- 
sione del procedimento per un periodo non superiore a 
trenta giorni. 


Art. 10. 


Neutralità finanziaria 


1. Dall’attuazione del presente decreto non, devono 
derivare nuovi o maggiori oneri per la finanza-pubblica. 


Il presente decreto, munito del sigillo“dello Stato, 
sarà inserito nella Raccolta ufficiale degli atti norma- 
tivi della Repubblica italiana. E fattosebbligo a chiun- 
que spetti di osservarlo e di farlo osseryare. 


Dato a Roma, addi 2 agosto 2007 


NAPOLITANO 
PRODI, Presidente del Con- 
siglio dei Ministri 


Bonino, Ministro per le 
politiche europee 


BERSANI, Ministro dello svi- 
luppo economico 


D’ALEMA, Ministro degli 
affari esteri 


MASTELLA, Ministro della 
giustizia 
PADOA ScHIOPPA, Ministro 


dell'economia e delle 
finanze 


Visto, il Guardasigilli: MASTELLA 


NOTE 


AVVERTENZA: 


— Il testo delle note qui pubblicato è stato redatto dall’ammini- 
strazione competente per materia, ai sensi dell'art. 10, comma 3, del 
testo unico delle disposizioni sulla promulgazione delle legge, sull’e- 
manazione del decreti del Presidente della-Repubblica e sulle pubbli- 
cazioni ufficiali della Repubblica italiana, approvato con D.P.R. 
28 dicembre 1985, n. 1092, al solo finedi facilitare la lettura delle 
disposizioni di legge modificateCo»alle quali è operato il rinvio. 
Restano invariati il valore e l’efficaeia degli atti legislativi qui tra- 
scritti. 


Per regolamenti e direttive/CE vengono forniti gli estremi di pub- 
blicazioni nella Gazzetta Ufficiàle dell’Unione europea (GUUE). 


Note alle premesse: 


— L'art. 76.della Costituzione delega l’esercizio della funzione 
legislativa al Governo, per un periodo di tempo limitato e per oggetti 
definiti, previa detérminazione di principi e criteri direttivi. 


— Lart.\87 della Costituzione conferisce, tra l’altro, al Presi- 
dente della‘Repubblica il potere di promulgare le leggi e di emanare i 
decreti‘aventi valore di legge ed i regolamenti. 


=/L’art. 14 della legge 23 agosto 1988, n. 400 recante la «Disci- 
plina) dell’attività di Governo e ordinamento della Presidenza del 
Consiglio dei Ministri», pubblicata nella Gazzetta Ufficiale 12 settem- 
bre 1988, n. 214, S.O, così recita: 


«Art. 14 (Decreti legislativi). — 1. I decreti legislativi adottati dal 
Governo ai sensi dell’art. 76 della Costituzione sono emanati dal Pre- 
sidente della Repubblica con la denominazione di «decreto legisla- 
tivo» e con l’indicazione, nel preambolo, della legge di delegazione, 
della deliberazione del Consiglio dei Ministri e degli altri adempi- 
menti del procedimento prescritti dalla legge di delegazione. 


2. L’emanazione del decreto legislativo deve avvenire entro il ter- 
mine fissato dalla legge di delegazione; il testo del decreto legislativo 
adottato dal Governo è trasmesso al Presidente della Repubblica, 
per la emanazione, almeno venti giorni prima della scadenza. 


3. Se la delega legislativa si riferisce ad una pluralità di oggetti 
distinti suscettibili di separata disciplina, il Governo può esercitarla 
mediante più atti successivi per uno o più degli oggetti predetti. In 
relazione al termine finale stabilito dalla legge di delegazione, il 
Governo informa periodicamente le Camere sui criteri che segue nel- 
l’organizzazione dell’esercizio della delega. 


4. In ogni caso, qualora il termine previsto per l’esercizio della 
delega ecceda i due anni, il Governo è tenuto a richiedere il parere 
delle Camere sugli schemi dei decreti delegati. Il parere è espresso 
dalle Commissioni permanenti delle due Camere competenti per 
materia entro sessanta giorni, indicando specificamente le eventuali 
disposizioni non ritenute corrispondenti alle direttive della legge di 
delegazione. Il Governo, nei trenta giorni successivi, esaminato il 
parere, ritrasmette, con le sue osservazioni e con eventuali modifica- 
zioni, i testi alle Commissioni per il parere definitivo che deve essere 
espresso entro trenta giorni.» 


— L'allegato A della legge 25 gennaio 2006 n. 29 «Disposizioni 
per l'adempimento di obblighi derivanti dall’appartenenza dell’Italia 
alle Comunità europee. legge comunitaria 2005», Pubblicata nella 
Gazzetta Ufficiale 8 febbraio 2006, n. 32, S.O così recita: 


«Allegato A: 


2004/10/CE del Parlamento europeo e del Consiglio, del- 
1°11 febbraio 2004, concernente il ravvicinamento delle disposizioni 
legislative, regolamentari ed amministrative relative all’applicazione 
dei principi di buona pratica di laboratorio e al controllo della loro 
applicazione per le prove sulle sostanze chimiche; 
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2004/23/CE del Parlamento europeo e del Consiglio, del 
31 marzo 2004, sulla definizione di norme di qualità e di sicurezza 
per la donazione, l’approvvigionamento, il controllo, la lavorazione, 
la conservazione, lo stoccaggio e la distribuzione di tessuti e cellule 
umani; 


2004/41/CE del Parlamento europeo e del Consiglio, del 
21 aprile 2004, che abroga alcune direttive recanti norme sull’igiene 
dei prodotti alimentari e le disposizioni sanitarie per la produzione e 
la commercializzazione di determinati prodotti di origine animale 
destinati al consumo umano e che modifica la direttiva 89/662/CEE 
e la direttiva 92/118/CEE del Consiglio e la decisione 95/408/CE del 
Consiglio; 


2004/68/CE del Consiglio, del 26 aprile 2004, che stabilisce 
norme di polizia sanitaria per le importazioni e il transito nella 
Comunità di determinati ungulati vivi, che modifica la direttiva 90/ 
426/CEE e la direttiva 92/65/CEE e che abroga la direttiva 72/462/ 
CEE; 


2004/107/CE del Parlamento europeo e del Consiglio, del 
15 dicembre 2004, concernente l’arsenico, il cadmio, il mercurio, il 
nickel e gli idrocarburi policiclici aromatici nell’aria ambiente; 


2004/114/CE del Consiglio, del 13 dicembre 2004, relativa alle 
condizioni di ammissione dei cittadini di Paesi terzi per motivi di stu- 
dio, scambio di alunni, tirocinio non retribuito o volontariato; 


2004/117/CE del Consiglio, del 22 dicembre 2004, che modi- 
fica la direttiva 66/401/CEE, la direttiva 66/402/CEE, la direttiva 
2002/54/CE, la direttiva 2002/55/CE e la direttiva 2002/57/CE per 
quanto riguarda gli esami eseguiti sotto sorveglianza ufficiale e l’equi- 
valenza delle sementi prodotte in Paesi terzi; 


2005/1/CE del Parlamento europeo e del Consiglio, del 
9 marzo 2005, che modifica la direttiva 73/239/CEE, la direttiva 85/ 
611/CEE, la direttiva 91/675/CEE, la direttiva 92/49/CEE e la diret- 
tiva 93/6/CEE del Consiglio e la direttiva 94/19/CE, la direttiva 98/ 
78/CE, la direttiva 2000/12/CE, la direttiva 2001/34/CE, la direttiva 
2002/83/CE e la direttiva 2002/87/CE al fine di istituire una Muova 
struttura organizzativa per i comitati del settore dei servizi finanziari; 


2005/29/CE del Parlamento europeo e del Consiglio, del- 
111 maggio 2005, relativa alle pratiche commerciali slealîytra imprese 
e consumatori nel mercato interno e che modifica la. direttiva 84/ 
450/CEE del Consiglio e le direttive 97/7/CE, 98/27#CE e 2002/65/ 
CE del Parlamento europeo e del Consiglio e il/regolamento (CE) 
n. 2006/2004 del Parlamento europeo e del Consiglio («direttiva sulle 
pratiche commerciali sleali»); 


2005/50/CE della Commissione, dell’ 1% agosto 2005, relativa 
alla riclassificazione delle protesi articolari dell’anca, del ginocchio e 
della spalla nel quadro della direttiva=93/42/CEE concernente i 
dispositivi medici.». 


— La direttiva 11 maggio 2005 n. 2005/29/CE «Direttiva del 
Parlamento europeo e del Consiglio relativa alle pratiche commerciali 
sleali tra imprese e consumatori \hel mercato interno e che modifica 
la direttiva 84/450/CEE deléConsiglio e le direttive 97/7/CE, 98/27/ 
CE e 2002/65/CE del Parlamento europeo e del Consiglio e il regola- 
mento (CE) n. 2006/2004 del Parlamento europeo e del Consiglio 
(«direttiva sulle pratieche commerciali sleali») è pubblicata nella 
G.U.U.E. 11 giugno 200$, n. L 149. 


— La direttiva/2 dicembre 2006 n. 2006/114/CE «Direttiva del 
Parlamento europèo è del Consiglio concernente la pubblicità ingan- 
nevole e comparativa» (versione codificata), è pubblicata nella 
G.U.U.E. 27\dicembre 2006, n. L 376. 


— Il decreto legislativo 6 settembre 2005, n. 206 «Codice del 
consumo a norma dell’art. 7 della legge 29 luglio 2003, n. 229», è pub- 
blicato nella Gazzetta Ufficiale 8 ottobre 2005, n. 235, S.0. 


Nota all'art. 4. 


— Si riporta il testo degli articoli 21, 22 e 23 del decreto legisla- 
tivo 6 settembre 2005, n. 206. 


«Art. 21 (Elementi di valutazione). — 1. Per detefminare se la 
pubblicità sia ingannevole se ne devono considerarestutti gli elementi, 
con riguardo in particolare ai suoi riferimenti: 


a) alle caratteristiche dei beni o dei servizi; quali la loro dispo- 
nibilità, la natura, l’esecuzione, la composizione, il metodo e la data 
di fabbricazione o della prestazione, l’idoneità allo scopo, gli usi, la 
quantità, la descrizione, l’origine geografica o commerciale, o i risul- 
tati che si possono ottenere con il lorotusoz0 i risultati e le caratteristi- 
che fondamentali di prove o controlli éffettuati sui beni o sui servizi; 


b) al prezzo o al modo in cui questo viene calcolato ed alle 
condizioni alle quali i beni o i servizi vengono forniti; 


c) alla categoria, alle qualifiche e ai diritti dell'operatore pub- 
blicitario, quali l’identitàfil patrimonio, le capacità, i diritti di pro- 
prietà intellettuale e industriale, ogni altro diritto su beni immateriali 
relativi all’impresa ed 1 premi o riconoscimenti.». 


«Art. 22 (Condizioni di liceità della pubblicità comparativa). — 
1. Per quanto rigwiardà il confronto, la pubblicità comparativa è lecita 
se sono soddisfatte lè seguenti condizioni: 


a) non,éè ingannevole ai sensi della presente sezione; 


b)/eonftonta beni o servizi che soddisfano gli stessi bisogni o si 
propongono,li stessi obiettivi; 


c)vconfronta oggettivamente una o più caratteristiche essen- 
ziali,\pertinenti, verificabili e rappresentative, compreso eventual- 
mente il prezzo, di tali beni e servizi; 


d) non ingenera confusione sul mercato fra l’operatore pubbli- 
Citario ed un concorrente o tra i marchi, le denominazioni commer- 
ciali, altri segni distintivi, i beni o i servizi dell’operatore pubblicitario 
e quelli di un concorrente; 


e) non causa discredito o denigrazione di marchi, denomina- 
zioni commerciali, altri segni distintivi, beni, servizi, attività o circo- 
stanze di un concorrente; 


f) per i prodotti recanti denominazione di origine, si riferisce 
in ogni caso a prodotti aventi la stessa denominazione; 


g) non trae indebitamente vantaggio dalla notorietà connessa 
al marchio, alla denominazione commerciale ovvero ad altro segno 
distintivo di un concorrente o alle denominazioni di origine di pro- 
dotti concorrenti; 


h) non presenta un bene o un servizio come imitazione o con- 
traffazione di beni o servizi protetti da un marchio o da una denomi- 
nazione commerciale depositati. 


2. Il requisito della verificabilità di cui al comma 1, lettera c), si 
intende soddisfatto quando i dati addotti ad illustrazione della carat- 
teristica del bene o servizio pubblicizzato sono suscettibili di dimo- 
strazione. 


3. Qualunque raffronto che fa riferimento a un’offerta speciale 
deve indicare in modo chiaro e non equivoco il termine finale dell’of- 
ferta oppure, nel caso in cui l’offerta speciale non sia ancora comin- 
ciata, la data di inizio del periodo nel corso del quale si applicano il 
prezzo speciale o altre condizioni particolari 0, se del caso, che l’of- 
ferta speciale dipende dalla disponibilità dei beni e servizi. 


«Art. 23 (Trasparenza della pubblicità). — 1. La pubblicità deve 
essere chiaramente riconoscibile come tale. La pubblicità a mezzo di 
stampa deve essere distinguibile dalle altre forme di comunicazione 
al pubblico, con modalità grafiche di evidente percezione. 


2.1 termini «garanzia», «garantito» e simili possono essere usati 
solo se accompagnati dalla precisazione del contenuto e delle moda- 
lità della garanzia offerta. Quando la brevità del messaggio pubblici- 
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tario non consente di riportare integralmente tali precisazioni, il rife- 
rimento sintetico al contenuto ed alle modalità della garanzia offerta 
deve essere integrato dall’esplicito rinvio ad un testo facilmente cono- 
scibile dal consumatore in cui siano riportate integralmente le preci- 
sazioni medesime. 


3. È vietata ogni forma di pubblicità subliminale.». 


Nota all'art. 7. 


— L'art. 10 della legge 3 maggio 2004, n. 112 «Norme di princi- 
pio in materia di assetto del sistema radiotelevisivo e della RAI- 
Radiotelevisione italiana S.p.a., nonché delega al Governo per l’ema- 
nazione del testo unico della radiotelevisione pubblicata nella Gaz- 
zetta Ufficiale 5 maggio 2004, n. 104, S.O, così dispone: 


«Art. 10 (Tutela dei minori nella programmazione televisiva). — 
1. Fermo restando il rispetto delle norme comunitarie e nazionali 
vigenti a tutela dei minori e in particolare delle norme contenute nel- 
l’art. 8, comma 1, e nell’art. 15, comma 10, della legge 6 agosto 1990, 
n. 223, le emittenti televisive devono osservare e promuovere le dispo- 
sizioni per la tutela dei minori previste dal Codice di autoregolamen- 
tazione TV e minori approvato il 29 novembre 2002. Eventuali inte- 
grazioni, modifiche o adozione di nuovi documenti di autoregolamen- 
tazione sono recepiti con decreto del Ministro delle comunicazioni, 
emanato ai sensi dell’art. 17, comma 3, della legge 23 agosto 1988, 
n. 400, previo parere della Commissione parlamentare di cui alla 
legge 23 dicembre 1997, n. 451. 


2. Le emittenti televisive sono altresì tenute a garantire, anche 
secondo quanto stabilito nel Codice di cui al comma 1, l’applicazione 
di specifiche misure a tutela dei minori nella fascia oraria di program> 
mazione dalle ore 16 alle ore 19 e all’interno dei programmi diretta; 
mente rivolti ai minori, con particolare riguardo ai messaggi pubblici- 
tari, alle promozioni e ad ogni altra forma di comunicazione com- 
merciale e pubblicitaria. E comunque vietata ogni forma di comurica- 
zione pubblicitaria avente come oggetto bevande contenenti Alcool 
all’interno dei programmi direttamente rivolti ai minori e nelle inter- 
ruzioni pubblicitarie immediatamente precedenti e succéssive. Speci- 
fiche misure devono essere osservate nelle trasmissioni di commento 
degli avvenimenti sportivi, in particolare calcistici, fanche al fine di 
contribuire alla diffusione tra i giovani dei valori di'una,competizione 
sportiva leale e rispettosa dell’avversario, per prevenire fenomeni di 
violenza legati allo svolgimento di manifestazionisportive. 


3. L'impiego di minori di anni quattordiei in)programmi radiote- 
levisivi è disciplinato con regolamento adòttato ai sensi dell’art. 17, 
comma 3, della legge 23 agosto 1988, n. 400, dal Ministro delle comu- 
nicazioni, di concerto con il Ministro del lavoro e delle politiche 
sociali e con il Ministro per le pari opportnità, entro sessanta giorni 
dalla data di entrata in vigore della presente legge. 


3-bis. Lo schema di regolamento’di cui al comma 3 è trasmesso 
alle Camere per il parere delle competenti Commissioni parlamentari 
e della Commissione parlamentare per l’infanzia di cui alla legge 
23 dicembre 1997, n. 451, che sivéesprimono entro sessanta giorni dal- 
l’assegnazione. 


4. Alla verifica dell'osservanza delle disposizioni di cui al pre- 
sente articolo, e di cùi at commi da 10 a 13 dell’art. 15 della legge 
6 agosto 1990, n. 223,kprovvede la Commissione per i servizi e i pro- 
dotti dell’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni, in collabora- 
zione con il Comitato di applicazione del Codice di autoregolamenta- 
zione TV e minòriy anche sulla base delle segnalazioni effettuate dal 
medesimo @Gemitato. Conseguentemente, all’art. 1, comma 6, lette- 
ra b), numero 6), della legge 31 luglio 1997, n. 249, sono aggiunti, in 
fine, i seguenti periodi: «In caso di inosservanza delle norme in mate- 
ria di tutela dei minori, ivi comprese quelle previste dal Codice di 
autoregolamentazione TV e minori approvato il 29 novembre 2002, e 
successive modificazioni, la Commissione per i servizi e i prodotti del- 
l'Autorità delibera l’irrogazione delle sanzioni previste dall’art. 31 
della legge 6 agosto 1990, n. 223. Le sanzioni si applicano anche se il 
fatto costituisce reato e indipendentemente dall’azione penale. Alle 
sanzioni inflitte sia dall’Autorità che dal Comitato di applicazione 


del Codice di autoregolamentazione TV e minori viene-data adeguata 
pubblicità e la emittente sanzionata ne deve dare notizia nei notiziari 
diffusi in ore di massimo o di buon ascolto». 


5. In caso di violazione delle norme in materia di tutela dei 
minori, le sanzioni sono applicate direttamente, secondo le procedure 
previste dal comma 3 dell’art. 31 della legge 6 agosto 1990, n. 223, e 
non secondo quelle indicate dai commi/fRè2 dell’art. 31 della mede- 
sima legge n. 223 del 1990, e dalle sezioîîithI è II del Capo I della legge 
24 novembre 1981, n. 689. In caso di violazione delle medesime norme 
non è comunque ammesso il pagamento in misura ridotta e non si 
applicano le disposizioni previste dal comma 5 dell’art. 31 della legge 
n. 223 del 1990. Il Ministero delle )comunicazioni fornisce supporto 
organizzativo e logistico all’attività del Comitato di applicazione del 
Codice di autoregolamentazibne TV e minori mediante le proprie 
risorse strumentali e di personale, senza ulteriori oneri a carico del 
bilancio dello Stato. 


6. I limiti minimo, e massimo della sanzione pecuniaria prevista 
alcomma 3 dell’art; 3h della legge 6 agosto 1990, n. 223, sono elevati, 
in caso di violazione di norme in materia di tutela dei minori, rispetti- 
vamente a 25.000%è.350.000 euro. 


7. L’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni presenta al Par- 
lamento, entro 31 marzo di ogni anno, una relazione in materia di 
tutela dei.diritti dei minori, sui provvedimenti adottati e sulle even- 
tuali sanzioni irrogate. Ogni sei mesi, l’Autorità per le garanzie nelle 
comufitazioni invia alla Commissione parlamentare per l’infanzia di 
cui /alla, legge 23 dicembre 1997, n. 451, una relazione informativa 
sullo 'syolgimento delle attività di sua competenza in materia di tutela 
del\diritti dei minori, con particolare riferimento a quelle previste dal 
presente articolo, corredata da eventuali segnalazioni, suggerimenti 
ovosservazioni. 


7-bis. Nella composizione del Consiglio nazionale degli utenti di 
cui al comma 28 dell’art. 1 della legge 31 luglio 1997, n. 249, è in ogni 
caso assicurata un’adeguata partecipazione di esperti designati da 
associazioni qualificate nella tutela dei minori, nonché da associa- 
zioni rappresentative in campo familiare ed educativo o impegnate 
nella protezione delle persone con disabilità. 


8. All’art. 114, comma 6, del codice di procedura penale, dopo il 
primo periodo, è inserito il seguente: «E altresì vietata la pubblica- 
zione di elementi che anche indirettamente possano comunque por- 
tare alla identificazione dei suddetti minorenni». 


9. Il Ministro delle comunicazioni, d’intesa con il Ministro 
dell’istruzione, dell’università e della ricerca, con decreto da emanare 
entro novanta giorni dalla data di entrata in vigore della presente 
legge, dispone la realizzazione di campagne scolastiche per un uso 
corretto e consapevole del mezzo televisivo, nonché di trasmissioni 
con le stesse finalità rivolte ai genitori, utilizzando a tale fine anche 
la diffusione sugli stessi mezzi radiotelevisivi in orari di buon ascolto, 
con particolare riferimento alle trasmissioni effettuate dalla conces- 
sionaria del servizio pubblico radiotelevisivo. 


10. Le quote di riserva per la trasmissione di opere europee, pre- 
viste dall’art. 2, comma 1, della legge 30 aprile 1998, n. 122, devono 
comprendere anche opere cinematografiche o per la televisione, com- 
prese quelle di animazione, specificamente rivolte ai minori, nonché 
produzioni e programmi adatti ai minori ovvero idonei alla visione 
da parte dei minori e degli adulti. Il tempo minimo di trasmissione 
riservato a tali opere e programmi è determinato dall’Autorità per le 
garanzie nelle comunicazioni.». 


Note all'art. 8. 


— L'art. 14 della legge 10 ottobre 1990, n. 287 (Norme per la 
tutela della concorrenza e del mercato), così dispone: 


«Art. 14 (Istruttoria). — 1. L'Autorità, nei casi di presunta infra- 
zione agli articoli 2 o 3, notifica l’apertura dell’istruttoria alle imprese 
e agli enti interessati. I titolari o legali rappresentanti delle imprese 
ed enti hanno diritto di essere sentiti, personalmente o a mezzo di pro- 
curatore speciale, nel termine fissato contestualmente alla notifica ed 
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hanno facoltà di presentare deduzioni e pareri in ogni stadio 
dell’istruttoria, nonché di essere nuovamente sentiti prima della chiu- 
sura di questa. 


2. L'Autorità può in ogni momento dell’istruttoria richiedere alle 
imprese, enti o persone che ne siano in possesso, di fornire informa- 
zioni e di esibire documenti utili ai fini dell’istruttoria; disporre ispe- 
zioni al fine di controllare i documenti aziendali e di prenderne copia, 
anche avvalendosi della collaborazione di altri organi dello Stato; 
disporre perizie e analisi economiche e statistiche nonché la consulta- 
zione di esperti in ordine a qualsiasi elemento rilevante ai fini 
dell’istruttoria. 


3. Tutte le notizie, le informazioni o i dati riguardanti le imprese 
oggetto di istruttoria da parte dell’Autorità sono tutelati dal segreto 
d’ufficio anche nei riguardi delle pubbliche amministrazioni. 


4.I funzionari dell’Autorità nell’esercizio delle loro funzioni sono 
pubblici ufficiali. Essi sono vincolati dal segreto d’ufficio. 


5. Con provvedimento dell’Autorità, i soggetti richiesti di fornire 
gli elementi di cui al comma 2 sono sottoposti alla sanzione ammini- 
strativa pecuniaria fino a cinquanta milioni di lire se rifiutano od 
omettono, senza giustificato motivo, di fornire le informazioni o di 
esibire i documenti ovvero alla sanzione amministrativa pecuniaria 
fino a cento milioni di lire se forniscono informazioni od esibiscono 
documenti non veritieri. Sono salve le diverse sanzioni previste dal- 
l'ordinamento vigente.». 


— Gli articoli 26, 27, 28 e 29 della legge 24 novembre 1981, 
n. 689, «Modifiche al sistema penale», pubblicata nella Gazzetta Uffi- 
ciale 30 novembre 1981, n. 329, S.O, così dispongono: 


«Art. 26 (Pagamento rateale della sanzione pecuniaria). 


L’autorità giudiziaria o amministrativa che ha applicato la san- 
zione pecuniaria può disporre, su richiesta dell’interessato che si trovi 
in condizioni economiche disagiate, che la sanzione medesima venga 
pagata in rate mensili da tre a trenta; ciascuna rata non può essere 
inferiore a lire trentamila. In ogni momento il debito può essere 
estinto mediante un unico pagamento. 


Decorso inutilmente, anche per una sola rata, il termine fissato 
dall’autorità giudiziaria o anuninistrativa, l’obbligato è teftuto/al 
pagamento del residuo ammontare della sanzione in un’urîica solu- 
zione.».. 


«Art. 27 (Esecuzione forzata). 


Salvo quanto disposto nell’ultimo comma dell’art.)22, decorso 
inutilmente ii termine fissato per il pagamento; l'autorità che ha 
emesso l’ordinanza-ingiunzione procede alla riscossione delle somme 
dovute in base alle norme previste per la esazione delle imposte 
dirette, trasmettendo il ruolo all’intendenza di\finanza che lo dà in 
carico all’esattore per la riscossione in unica\sòluzione, senza l’ob- 
bligo del non riscosso come riscosso. 


È competente l’intendenza di finanza”del luogo ove ha sede l’au- 
torità che ha emesso l’ordinanza- ingiunzione. 


Gli esattori, dopo aver trattenuto l’aggio nella misura ridotta del 
50 per cento rispetto a quella ordinaria e comunque non superiore al 
2 per cento delle somme riscosse, effettuano il versamento delle 
somme medesime ai destinataîi dei proventi. 


Le regioni possono avvalersi anche delle procedure previste per 
la riscossione delle proprie entrate. Se la somma è dovuta in virtù di 
una sentenza o di un deereto penale di condanna ai sensi dell’art. 24, 
si procede alla riscossiohe con l’osservanza delle norme sul recupero 
delle spese processwrali. 


Salvo quanto»previsto nell’art. 26, in caso di ritardo nel paga- 
mento la sommadovuta è maggiorata di un decimo per ogni semestre 
a decorrere da quello in cui la sanzione è divenuta esigibile e fino a 
quello in cui“ ruolo è trasmesso all’esattore. La maggiorazione 
assorbe gli interessi eventualmente previsti dalle disposizioni vigenti. 


Le disposizioni relative alla competenza dell’esattore si applicano 
fino alla riforma del sistema di riscossione delle imposte dirette.». 


«Art. 28 (Prescrizione). 


Il diritto a riscuotere le somme dovute per le violazioni»indicate 
dalla presente legge si prescrive nel termine di cinque annidal giorno 
in cui è stata commessa la violazione. 


L’interruzione della prescrizione è regolata dalle norme del 
codice civile.». 


«Art. 29 (Devoluzione dei proventi). 


I proventi delle sanzioni sono devoluti agli enti a cui era attri- 
buito, secondo le leggi anteriori, l'’ammofitare della multa o dell’am- 
menda. 


Il provento delle sanzioni per lexyiolazioni previste dalla legge 
20 giugno 1935, n. 1349, sui servizi/di trasporto merci, è devoluto allo 
Stato. 


Nei casi previsti dal terzo comma dell’art. 17 i proventi spettano 
alle regioni. 


Continuano ad applîearsi, se previsti, i criteri di ripartizione 
attualmente vigenti. Sono‘tuttavia escluse dalla ripartizione le auto- 
rità competenti ad emanaré l’ordinanza-ingiunzione di pagamento e 
la quota loro spettante. è ripartita tra gli altri aventi diritto, nella pro- 
porzione attribuita a diascuno di essi.». 


— L'art. 2598 del regio decreto 16 marzo 1942, n. 262 «Approva- 
zione del testé del codice civile», pubblicato nella Gazzetta Ufficiale 
4 aprile 1942,yn.,79, edizione straordinaria, così dispone: 


«Art. 2598 (Atti di concorrenza sleale). 


Fermele disposizioni che concernono la tutela dei segni distintivi 
(2563.e.seguenti) e dei diritti di brevetto (2584 e seguenti), compie atti 
di.concorrenza sleale chiunque: 


1) usa nomi o segni distintivi idonei a produrre confusione con 
imomi o con i segni distintivi legittimamente usati da altri, o imita ser- 
vilmente i prodotti di un concorrente, o compie con qualsiasi altro 
mezzo atti idonei a creare confusione con i prodotti e con l’attività di 
un concorrente; 


2) diffonde notizie e apprezzamenti sui prodotti e sull’attività 
di un concorrente, idonei a determinare il discredito, o si appropria 
di pregi dei prodotti o dell'impresa di un concorrente; 


3) si vale direttamente o indirettamente di ogni altro mezzo 
non conforme ai principi della correttezza professionale e idoneo a 
danneggiare l’altrui azienda.». 


— La legge 22 aprile 1941, n. 633, «Protezione del diritto d’au- 
tore e di altri diritti connessi al suo esercizio e pubblicata nella Gaz- 
zetta Ufficiale 16 luglio 1941, n. 166. 


— Il decreto legislativo del 10 febbraio 2005, n. 30 «Codice della 
proprietà industriale» a norma dell’art. 15 della legge 12 dicembre 
2002, n. 273 è pubblicato nella Gazzetta Ufficiale del 4 marzo 2005, 
n. 52, S.0. 


— L'art. 11 della legge 19 ottobre 1990, n. 287, così dispone: 


«Art. 11 (Personale della Autorità). — 1. Con decreto del Presi- 
dente del Consiglio dei Ministri è istituito un apposito ruolo del per- 
sonale dipendente dell’Autorità. Il numero dei posti previsti dalla 
pianta organica non può eccedere le centocinquanta unità. L’assun- 
zione del personale avviene per pubblico concorso ad eccezione delle 
categorie per le quali sono previste assunzioni in base all’art. 16 della 
legge 28 febbraio 1987, n. 56. 


2. Il trattamento giuridico ed economico del personale e l’ordina- 
mento delle carriere sono stabiliti in base ai criteri fissati dal contratto 
collettivo di lavoro in vigore per la Banca d’Italia, tenuto conto delle 
specifiche esigenze funzionali ed organizzative dell'Autorità. 


3. AI personale in servizio presso l'Autorità è in ogni caso fatto 
divieto di assumere altro impiego o incarico o esercitare attività pro- 
fessionali, commerciali e industriali. 
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4. L’Autorità non può assumere direttamente dipendenti con 
contratto a tempo determinato, disciplinato dalle norme di diritto pri- 
vato, in numero di cinquanta unità. L'Autorità può inoltre avvalersi, 
quando necessario, di esperti da consultare su specifici temi e pro- 
blemi. 


5. AI funzionamento dei servizi e degli uffici dell’Autorità 
sovraintende il segretario generale, che ne risponde al presidente, e 
che è nominato dal Ministro dell’industria, del commercio e dell’arti- 
gianato, su proposta del presidente dell’Autorità.». 


— L'art. 10 della legge 19 ottobre 1990, n. 287, così dispone: 


. «Art. 10 (Autorità garante della concorrenza e del mercato). — 
1. È istituita l’Autorità garante della concorrenza e del mercato, 
denominata ai fini della presente legge Autorità, con sede in Roma. 


2. L'Autorità opera in piena autonomia e con indipendenza di 
giudizio e di valutazione ed è organo collegiale costituito dal presi- 
dente e da quattro membri, nominati con determinazione adottata 
d’intesa dai Presidenti della Camera dei deputati e del Senato della 
Repubblica. Il presidente è scelto tra persone di notoria indipendenza 
che abbiano ricoperto incarichi istituzionali di grande responsabilità 
e rilievo. I quattro membri sono scelti tra persone di notoria indipen- 
denza da individuarsi tra magistrati del Consiglio di Stato, della 
Corte dei conti o della Corte di cassazione, professori universitari 
ordinari di materie economiche o giuridiche, e personalità provenienti 
da settori economici dotate di alta e riconosciuta professionalità. 


3. I membri dell’Autorità sono nominati per sette anni e non pos- 
sono essere confermati. Essi non possono esercitare, a pena di deca- 
denza, alcuna attività professionale o di consulenza, né possono 
essere amministratori o dipendenti di enti pubblici o privati, né rico- 
prire altri uffici pubblici di qualsiasi natura. I dipendenti statali soho 
collocati fuori ruolo per l’intera durata del mandato. 


4. L'Autorità ha diritto di corrispondere con tutte le pubbliche 
amministrazioni e con gli enti di diritto pubblico, e di chiedere ad essi, 
oltre a notizie ed informazioni, la collaborazione per l'adempimento 
delle sue funzioni. L’Autorità, in quanto autorità nazionale)compe- 
tente per la tutela della concorrenza e del mercato, intfattiehe con gli 
organi delle Comunità europee i rapporti previsti alla’ normativa 
comunitaria in materia. 


5. Entro novanta giorni dalla data di entratà)in vigore della pre- 
sente legge, con decreto del Presidente della Repubblica, su proposta 
del Ministro dell’industria, del commercio &dell’artigianato, sentito 
il Ministro del tesoro, previa deliberazione del Consiglio dei Ministri, 
sono stabilite procedure istruttorie che garantiscono agli interessati 
la piena conoscenza degli atti istruttori, il contraddittorio e la verba- 
lizzazione. 


6. L'Autorità delibera le norme vericernenti la propria organizza- 
zione e il proprio funzionamento, quelle concernenti il trattamento 
giuridico ed economico del personale e l'ordinamento delle camere, 
nonché quelle dirette a disciplinare la gestione delle spese nei limiti 
previsti dalla presente legge, anche in deroga alle disposizioni sulla 
contabilità generale dello Stato. 


7. L’Autorità proyvede all’autonoma gestione delle spese per il 
proprio funzionamentorTei limiti del fondo stanziato a tale scopo nel 
bilancio dello Stat@.e iscritto, con unico capitolo, nello stato di previ- 
sione della spesa del Ministero dell’industria, del commercio e dell’ar- 
tigianato. La gestione finanziaria si svolge in base al bilancio di previ- 
sione approwato,dall’Autorità entro il 31 dicembre dell’anno prece- 
dente a quello\cui il bilancio si riferisce. Il contenuto e la struttura 
del bilancio*di previsione, il quale deve comunque contenere le spese 
indicate entro i limiti delle entrate previste, sono stabiliti dal regola- 
mentò ditcui al comma 6, che disciplina anche le modalità per le even- 
tuali\variazioni. Il rendiconto della gestione finanziaria, approvato 
entro il 30 aprile dell’anno successivo, è soggetto al controllo della 
Corte dei conti. Il bilancio preventivo e il rendiconto della gestione 
finanziaria sono pubblicati nella Gazzetta Ufficiale della Repubblica 
italiana. 


7-bis. L'Autorità, ai fini della copertura dei costbrelativi al con- 
trollo delle operazioni di concentrazione, determina ‘annualmente le 
contribuzioni dovute dalle imprese tenute all’obbligo di comunica- 
zione ai sensi dell’art. 16, comma 1. A tal fine, l’Autorità adotta criteri 
di parametrazione dei contributi commisufati ai costi complessivi 
relativi all’attività di controllo delle concentrazioni, tenuto conto 
della rilevanza economica dell’operazione.sulla base del valore della 
transazione interessata e comunque in».Misura non superiore all’1,2 
per cento del valore stesso, stabilendo,soglie minime e massime della 
contribuzione. 


8. Con decreto del Presidente del Consiglio dei Ministri, su pro- 
posta del Ministro dell’industrîa, del commercio e dell’artigianato, 
d’intesa con il Ministro del tesòfo; sono determinate le indennità spet- 
tanti al presidente e ai membri dell’Autorità.».. 


07G0160 


DECRETO LEGISLATIVO 2 agosto 2007, n. 146. 


Attuazione della direttiva 2005/29/CE relativa alle pratiche 
commerciali sleali tra imprese e consumatori nel mercato interno 
e ché modifica le direttive 84/450/CEE, 97/7/CE, 98/27/CE, 
2002/65/CE, e il Regolamento (CE) n. 2006/2004. 


IL PRESIDENTE DELLA REPUBBLICA 


Visti gli articoli 76 e 87 della Costituzione; 


Visto l’articolo 14, comma 1, della legge 23 agosto 
1988, n. 400; 


Vista la legge 25 gennaio 2006, n. 29, recante disposi- 
zioni per l'adempimento di obblighi derivanti dall’ap- 
partenenza dell’Italia alle Comunità europee - Legge 
comunitaria 2005 ed, in particolare, l’articolo 1 e l’alle- 
gato 4; 


Vista la direttiva 2005/29/CE del Parlamento euro- 
peo e del Consiglio, dell’11 maggio 2005, relativa alle 
pratiche commerciali sleali tra imprese e consumatori 
nel mercato interno e che modifica la direttiva 84/450/ 
CEE del Consiglio e le direttive 97/7/CE, 98/27/CE e 
2002/65/CE del Parlamento europeo e del Consiglio, 
nonché il regolamento (CE) n. 2006/2004 del Parla- 
mento europeo e del Consiglio («direttiva sulle pratiche 
commerciali sleali»); 


Vista la direttiva 2006/114/CE del Parlamento euro- 
peo e del Consiglio, del 12 dicembre 2006, concernente 
la pubblicità ingannevole e comparativa (versione codi- 
ficata); 


Vista la deliberazione del Consiglio dei Ministri, 
adottata nella riunione del 27 luglio 2007; 


Sulla proposta del Ministro per le politiche europee e 
del Ministro dello sviluppo economico, di concerto 
con i Ministri degli affari esteri, della giustizia e 
dell’economia e delle finanze; 
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EMANA 


il seguente decreto legislativo: 
Art. 1. 


Delle pratiche commerciali scorrette 


1. Gli articoli da 18 a 27 del decreto legislativo 6 set- 
tembre 2005, n. 206, recante Codice del consumo, sono 
sostituiti dai seguenti: 


«CAPO I 
DISPOSIZIONI GENERALI 
Art. 18. 
Definizioni 


1. Ai fini del presente titolo, si intende per: 


a) “consumatore”: qualsiasi persona fisica che, 
nelle pratiche commerciali oggetto del presente titolo, 
agisce per fini che non rientrano nel quadro della sua 
attività commerciale, industriale, artigianale o profes- 
sionale; 


b) “professionista”: qualsiasi persona fisica o giu- 
ridica che, nelle pratiche commerciali oggetto del pre- 
sente titolo, agisce nel quadro della sua attività com- 
merciale, industriale, artigianale o professionale e 
chiunque agisce in nome o per conto di un professioni- 
sta; 

c) “prodotto”: qualsiasi bene o servizio, compresi,i 
beni immobili, i diritti e le obbligazioni; 


d) ‘pratiche commerciali tra professionisti evcon- 
sumatori” (di seguito denominate: “pratichescommer- 
ciali”): qualsiasi azione, omissione, condottà*o dichia- 
razione, comunicazione commerciale iviscompresa la 
pubblicità e la commercializzazione del prodotto, posta 
in essere da un professionista, in relazione alla promo- 
zione, vendita o fornitura di un prodotto ai consuma- 
tor]; 


e) “falsare in misura rilevante il comportamento 
economico dei consumatori”: ,l’împiego di una pratica 
commerciale idonea ad alterare sensibilmente la capa- 
cità del consumatore di prendere una decisione consa- 
pevole, inducendolo pertanto ad assumere una deci- 
sione di natura commerciale che non avrebbe altrimenti 
preso; 


f) “codice di condotta”: un accordo o una norma- 
tiva che non è imposta dalle disposizioni legislative, 
regolamentari o4amministrative di uno Stato membro 
e che definisceGl comportamento dei professionisti che 
si impegnano a rispettare tale codice in relazione a una 
o più pratiche’ commerciali o ad uno o più settori 
imprenditoriali specifici; 


g) “responsabile del codice”: qualsiasi soggetto, 
compresi un professionista o un gruppo di professioni- 
sti, responsabile della formulazione e revisione di un 


codice di condotta ovvero del controllo del rispetto del 
codice da parte di coloro che si sono impegnati ‘arispet- 
tarlo; 

h) “diligenza professionale”: il notmale grado 
della specifica competenza ed attenzione che ragione- 
volmente 1 consumatori attendono da umprofessionista 
nei loro confronti rispetto ai principi gènérali di corret- 
tezza e di buona fede nel settore di attività del profes- 
sionista; 

i) “invito all’acquisto”: urta comunicazione com- 
merciale indicante le caratteristiche e il prezzo del pro- 
dotto in forme appropriate fispetto al mezzo impiegato 
per la comunicazione commerciale e pertanto tale da 
consentire al consumatote di effettuare un acquisto; 


I) “indebito condizionamento”: lo sfruttamento di 
una posizione di potere rispetto al consumatore per 
esercitare una pressione, anche senza il ricorso alla 
forza fisica o la minaccia di tale ricorso, in modo da 
limitare notevolmente la capacità del consumatore di 
prendere una/decisione consapevole; 


m) ‘decisione di natura commerciale”: la deci- 
sione presa-da un consumatore relativa a se acquistare 
o meno/un prodotto, in che modo farlo e a quali condi- 
zioni, se pagare integralmente o parzialmente, se tenere 
un prodotto o disfarsene o se esercitare un diritto con- 
trattuale in relazione al prodotto; tale decisione può 
portare il consumatore a compiere un’azione o all’aste- 
nersi dal compierla; 


n) “professione regolamentata”: attività professio- 
nale, o insieme di attività professionali, l’accesso alle 
quali e il cui esercizio, o una delle cui modalità di eserci- 
zio, è subordinata direttamente o indirettamente, in 
base a disposizioni legislative, regolamentari o ammini- 
strative, al possesso di determinate qualifiche professio- 
nali. 


Art. 19. 


Ambito di applicazione 


1. Il presente titolo si applica alle pratiche commer- 
ciali scorrette tra professionisti e consumatori poste in 
essere prima, durante e dopo un’operazione commer- 
ciale relativa a un prodotto. 


2. Il presente titolo non pregiudica: 


a) l'applicazione delle disposizioni normative in 
materia contrattuale, in particolare delle norme sulla 
formazione, validità od efficacia del contratto; 


b) l'applicazione delle disposizioni normative, 
comunitarie o nazionali, in materia di salute e sicurezza 
dei prodotti; 


c) l'applicazione delle disposizioni normative che 
determinano la competenza giurisdizionale; 


d) Vapplicazione delle disposizioni normative rela- 
tive allo stabilimento, o ai regimi di autorizzazione, o i 
codici deontologici o altre norme specifiche che disci- 
plinano le professioni regolamentate, per garantire 
livelli elevati di correttezza professionale. 
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3. In caso di contrasto, le disposizioni contenute in 
direttive o in altre disposizioni comunitarie e nelle rela- 
tive norme nazionali di recepimento che disciplinano 
aspetti specifici delle pratiche commerciali scorrette 
prevalgono sulle disposizioni del presente titolo e si 
applicano a tali aspetti specifici. 

4. Il presente titolo non è applicabile in materia di 
certificazione e di indicazioni concernenti il titolo degli 
articoli in metalli preziosi. 


CAPO II 
PRATICHE COMMERCIALI SCORRETTE 
Art. 20. 


Divieto delle pratiche commerciali scorrette 


1. Le pratiche commerciali scorrette sono vietate. 


2. Una pratica commerciale è scorretta se è contraria 
alla diligenza professionale, ed è falsa o idonea a falsare 
in misura apprezzabile il comportamento economico, 
in relazione al prodotto, del consumatore medio che 
essa raggiunge o al quale è diretta o del membro medio 
di un gruppo qualora la pratica commerciale sia diretta 
a un determinato gruppo di consumatori. 


3. Le pratiche commerciali che, pur raggiungendo 
gruppi più ampi di consumatori, sono idonee a falsare 
in misura apprezzabile il comportamento economite 
solo di un gruppo di consumatori chiaramente indivi- 
duabile, particolarmente vulnerabili alla pratica/o al 
prodotto cui essa si riferisce a motivo della loro, infer- 
mità mentale o fisica, della loro età o ingenuità, in un 
modo che il professionista poteva ragionevolmente pre- 
vedere, sono valutate nell’ottica del membro medio di 
tale gruppo. E fatta salva la pratica“pubblicitaria 
comune e legittima consistente in dichiarazioni esage- 
rate o in dichiarazioni che non sono,dèstinate ad essere 
prese alla lettera. 


4. In particolare, sono scorrette Te pratiche commer- 
ciali: 
a) ingannevoli di cui agli articoli 21, 22 e 23 0 
b) aggressive di cui agliyarticoli 24, 25 e 26. 


5. Gli articoli 23 e 26*riportano l’elenco delle pratiche 
commerciali, rispettivamente ingannevoli e aggressive, 
considerate in ogni,caso scorrette. 


SEZIONE I 
PRATICHE COMMERCIALI INGANNEVOLI 
Art. 21. 


Azioni ingannevoli 


1È considerata ingannevole una pratica commer- 
cialè*che contiene informazioni non rispondenti al vero 
o, seppure di fatto corretta, in qualsiasi modo, anche 
nella sua presentazione complessiva, induce o è idonea 
ad indurre in errore il consumatore medio riguardo ad 


uno o più dei seguenti elementi e, in ogni caso, lo induce 
o è idonea a indurlo ad assumere una. decisione di 
natura commerciale che non avrebbecaltrimenti preso: 


a) l’esistenza o la natura del prodotto; 


b) le caratteristiche principati. del prodotto, quali 
la sua disponibilità, i vantaggi ,1'rischi, l'esecuzione, la 
composizione, gli accessori, l'assistenza post-vendita al 
consumatore e il trattamento dei reclami, il metodo e 
la data di fabbricazione o*della prestazione, la conse- 
gna, l’idoneità allo scopo»gli usi, la quantità, la descri- 
zione, l'origine geografiea”o commerciale o i risultati 
che si possono attenderè dal suo uso, o 1 risultati e le 
caratteristiche fondamentali di prove e controlli effet- 
tuati sul prodotto; 


c) la portata. degli impegni del professionista, i 
motivi della pratica commerciale e la natura del pro- 
cesso di vendità, qualsiasi dichiarazione o simbolo rela- 
tivi alla sponsorizzazione o all’approvazione dirette o 
indirette det'professionista o del prodotto; 


d)ilprezzo o il modo in cui questo è calcolato o 
l’esistenza di uno specifico vantaggio quanto al prezzo; 


©) la necessità di una manutenzione, ricambio, 
sostituzione o riparazione; 


£) la natura, le qualifiche e 1 diritti del professioni- 
sta o del suo agente, quali l’identità, il patrimonio, le 
capacità, lo status, il riconoscimento, l’affiliazione o i 
collegamenti e i diritti di proprietà industriale, commer- 
ciale o intellettuale o i premi e i riconoscimenti; 


g) i diritti del consumatore, incluso il diritto di 
sostituzione o di rimborso ai sensi dell’articolo 130 del 
presente Codice. 


2. È altresì considerata ingannevole una pratica com- 
merciale che, nella fattispecie concreta, tenuto conto di 
tutte le caratteristiche e circostanze del caso, induce o 
è idonea ad indurre il consumatore medio ad assumere 
una decisione di natura commerciale che non avrebbe 
altrimenti preso e comporti: 


a) una qualsivoglia attività di commercializza- 
zione del prodotto che ingenera confusione con 1 pro- 
dotti, i marchi, la denominazione sociale e altri segni 
distintivi di un concorrente, ivi compresa la pubblicità 
comparativa illecita; 

b) il mancato rispetto da parte del professionista 
degli impegni contenuti nei codici di condotta che il 
medesimo si è impegnato a rispettare, ove si tratti di 
un impegno fermo e verificabile, e il professionista indi- 
chi in una pratica commerciale che è vincolato dal 
codice. 


3. È considerata scorretta la pratica commerciale che, 
riguardando prodotti suscettibili di porre in pericolo la 
salute e la sicurezza dei consumatori, omette di darne 
notizia in modo da indurre i consumatori a trascurare 
le normali regole di prudenza e vigilanza. 


4. È considerata, altresì, scorretta la pratica commer- 
ciale che, in quanto suscettibile di raggiungere bambini 
ed adolescenti, può, anche indirettamente, minacciare 
la loro sicurezza. 
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Art. 22. 


Omissioni ingannevoli 


1. È considerata ingannevole una pratica commer- 
ciale che nella fattispecie concreta, tenuto conto di tutte 
le caratteristiche e circostanze del caso, nonché dei 
limiti del mezzo di comunicazione impiegato, omette 
informazioni rilevanti di cui il consumatore medio ha 
bisogno in tale contesto per prendere una decisione 
consapevole di natura commerciale e induce o è idonea 
ad indurre in tal modo il consumatore medio ad assu- 
mere una decisione di natura commerciale che non 
avrebbe altrimenti preso. 


2. Una pratica commerciale è altresi considerata 
un’omissione ingannevole quando un professionista 
occulta o presenta in modo oscuro, incomprensibile, 
ambiguo o intempestivo le informazioni rilevanti di cui 
al comma 1, tenendo conto degli aspetti di cui al detto 
comma, o non indica l’intento commerciale della pra- 
tica stessa qualora questi non risultino già evidente dal 
contesto nonché quando, nell’uno o nell’altro caso, ciò 
induce o è idoneo a indurre il consumatore medio ad 
assumere una decisione di natura commerciale che non 
avrebbe altrimenti preso. 


3. Qualora il mezzo di comunicazione impiegato per 
la pratica commerciale imponga restrizioni in termini 
di spazio o di tempo, nel decidere se vi sia stata un’o- 
missione di informazioni, si tiene conto di dette restri- 
zioni e di qualunque misura adottata dal professionista 
per rendere disponibili le informazioni ai consumatori 
con altri mezzi. 


4. Nel caso di un invito all’acquisto sono considerate 
rilevanti, ai sensi del comma l, le informazioni 
seguenti, qualora non risultino già evidenti dal cOnte- 
sto: 


a) le caratteristiche principali del «prodotto in 
misura adeguata al mezzo di comunicazione e al pro- 
dotto stesso; 


b) l’indirizzo geografico e l’identità del professio- 
nista, come la sua denominazionesociale e, ove questa 
informazione sia pertinente, l’inditizzo geografico e 
l’identità del professionista per Conto del quale egli agi- 
sce; 


c) il prezzo comprensivo delle imposte o, se la 
natura del prodotto comporta l'impossibilità di calco- 
lare ragionevolmente il-prézzo in anticipo, le modalità 
di calcolo del prezzo e; sé-del caso, tutte le spese aggiun- 
tive di spedizione, consegna o postali oppure, qualora 
tali spese non possano ragionevolmente essere calcolate 
in anticipo, l’indicàzione che tali spese potranno essere 
addebitate al consumatore; 


d) le modalità di pagamento, consegna, esecuzione 
e trattamento-dei reclami qualora esse siano difformi 
dagli obblighi imposti dalla diligenza professionale; 


e) l’esistenza di un diritto di recesso o scioglimento 
del contratto per 1 prodotti e le operazioni commerciali 
che comportino tale diritto. 


5. Sono considerati rilevanti, ai sensi del comma 1, 
gli obblighi di informazione, previsti dal diritto.comu- 
nitario, connessi alle comunicazioni commerciali, com- 
presa la pubblicità o la commercializzazione”del pro- 
dotto. 


Art. 23. 


Pratiche commerciali considerate 
in ogni caso ingannevoli 


1. Sono considerate in ogni caso ingannevoli le 
seguenti pratiche commerciali: 


a) affermazione non (rispondente al vero, da parte 
di un professionista, di‘èssere firmatario di un codice 
di condotta; 


b) esibire un mafchio di fiducia, un marchio di 
qualità o un marchio) equivalente senza aver ottenuto 
la necessaria autorizzazione; 


c) asserire, Contrariamente al vero, che un codice 
di condotta,hab’approvazione di un organismo pub- 
blico o di altra natura; 


d) asserire, contrariamente al vero, che un profes- 
sionista, l@sue pratiche commerciali o un suo prodotto 
sono;stati autorizzati, accettati o approvati, da un orga- 
nismo pubblico o privato o che sono state rispettate le 
condizioni dell’autorizzazione, dell’accettazione o del- 
l'approvazione ricevuta; 

e) invitare all’acquisto di prodotti ad un determi- 
nato prezzo senza rivelare l’esistenza di ragionevoli 
motivi che il professionista può avere per ritenere che 
non sarà in grado di fornire o di far fornire da un altro 
professionista quei prodotti o prodotti equivalenti a 
quel prezzo entro un periodo e in quantità ragionevoli 
in rapporto al prodotto, all’entità della pubblicità fatta 
del prodotto e al prezzo offerti; 


f) invitare all’acquisto di prodotti ad un determi- 
nato prezzo e successivamente: 


1) rifiutare di mostrare l’articolo pubblicizzato 
ai consumatori, oppure 


2) rifiutare di accettare ordini per l’articolo o di 
consegnarlo entro un periodo di tempo ragionevole, 
oppure 


3) fare la dimostrazione dell’articolo con un 
campione difettoso, con l’intenzione di promuovere un 
altro prodotto. 


g) dichiarare, contrariamente al vero, che il pro- 
dotto sarà disponibile solo per un periodo molto limi- 
tato o che sarà disponibile solo a condizioni particolari 
per un periodo di tempo molto limitato, in modo da 
ottenere una decisione immediata e privare 1 consuma- 
tori della possibilità o del tempo sufficiente per pren- 
dere una decisione consapevole; 


h) impegnarsi a fornire l’assistenza post-vendita a 
consumatori con i quali il professionista ha comunicato 
prima dell’operazione commerciale in una lingua 
diversa dalla lingua ufficiale dello Stato membro in cui 
il professionista è stabilito e poi offrire concretamente 
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tale servizio soltanto in un’altra lingua, senza che que- 
sto sia chiaramente comunicato al consumatore prima 
del suo impegno a concludere l’operazione; 


i) affermare, contrariamente al vero, o generare 
comunque l’impressione che la vendita del prodotto è 
lecita; 


1) presentare 1 diritti conferiti ai consumatori dalla 
legge come una caratteristica propria dell’offerta fatta 
dal professionista; 


m) salvo quanto previsto dal decreto legislativo 
31 luglio 2005, n.177, e successive modificazioni, 
impiegare contenuti redazionali nei mezzi di comunica- 
zione per promuovere un prodotto, qualora i costi di 
tale promozione siano stati sostenuti dal professionista 
senza che ciò emerga dai contenuti o da immagini o 
suoni chiaramente individuabili per il consumatore; 


n) formulare affermazioni di fatto inesatte per 
quanto riguarda la natura e la portata dei rischi per la 
sicurezza personale del consumatore o della sua fami- 
glia se egli non acquistasse il prodotto; 


o) promuovere un prodotto simile a quello fabbri- 
cato da un altro produttore in modo tale da fuorviare 
deliberatamente il consumatore inducendolo a ritenere, 
contrariamente al vero, che il prodotto è fabbricato 
dallo stesso produttore; 


p) avviare, gestire o promuovere un sistema di 
promozione a carattere piramidale nel quale il consu- 
matore fornisce un contributo in cambio dell'a\possibi- 
lità di ricevere un corrispettivo derivanteprincipal- 
mente dall’entrata di altri consumatori nelssistema piut- 
tosto che dalla vendita o dal consumo di\prodotti; 


q) affermare, contrariamente al‘vero, che il profes- 
sionista è in procinto di cessare l’attività o traslocare; 


r) affermare che alcuni prodotti possono facilitare 
la vincita in giochi basati sulla Sorte; 


s) affermare, contrariamente al vero, che un pro- 
dotto ha la capacità di curare malattie, disfunzioni o 
malformazioni; 


t) comunicare ififormazioni inesatte sulle condi- 
zioni di mercato ossulla possibilità di ottenere il pro- 
dotto allo scopo-d’indurre il consumatore all’acquisto 
a condizioni meno,favorevoli di quelle normali di mer- 
cato; 


u) affermare in una pratica commerciale che si 
organizzano concorsi o promozioni a premi senza attri- 
buire i.premi descritti o un equivalente ragionevole; 


v) descrivere un prodotto come gratuito o senza 
alcun=Onere, se il consumatore deve pagare un supple- 
mento di prezzo rispetto al normale costo necessario 
per rispondere alla pratica commerciale e ritirare o 
farsi recapitare il prodotto; 


z) includere nel materiale promozionale una fat- 
tura o analoga richiesta di pagamento_che’lasci inten- 
dere, contrariamente al vero, al consumatore di aver 
già ordinato il prodotto; 


aa) dichiarare o lasciare intefidére, contrariamente 
al vero, che il professionista non.agisce nel quadro della 
sua attività commerciale, industriale, artigianale o pro- 
fessionale, o presentarsi, contrariamente al vero, come 
consumatore; 


bb) lasciare intendere, contrariamente al vero, che 
1 servizi post-vendita relativi a un prodotto siano dispo- 
nibili in uno Stato (Membro diverso da quello in cui è 
venduto il prodotte. 


SEZIONE II 
PRATICHE COMMERCIALI AGGRESSIVE 
Art. 24. 


Pratiche commerciali aggressive 


1/È considerata aggressiva una pratica commerciale 
che, nella fattispecie concreta, tenuto conto di tutte le 
caratteristiche e circostanze del caso, mediante mole- 
stie, coercizione, compreso il ricorso alla forza fisica o 
indebito condizionamento, limita o è idonea a limitare 
considerevolmente la libertà di scelta o di comporta- 
mento del consumatore medio in relazione al prodotto 
e, pertanto, lo induce o è idonea ad indurlo ad assumere 
una decisione di natura commerciale che non avrebbe 
altrimenti preso. 


Art. 25. 


Ricorso a molestie 
coercizione o indebito condizionamento 


1. Nel determinare se una pratica commerciale com- 
porta, ai fini del presente capo, molestie, coercizione, 
compreso il ricorso alla forza fisica, o indebito condi- 
zionamento, sono presi in considerazione i seguenti ele- 
menti: 


a) i tempi, il luogo, la natura o la persistenza; 
b) il ricorso alla minaccia fisica o verbale; 


c) lo sfruttamento da parte del professionista di 
qualsivoglia evento tragico o circostanza specifica di 
gravità tale da alterare la capacità di valutazione del 
consumatore, al fine di influenzarne la decisione rela- 
tiva al prodotto; 


d) qualsiasi ostacolo non contrattuale, oneroso o 
sproporzionato, imposto dal professionista qualora un 
consumatore intenda esercitare diritti contrattuali, com- 
presi il diritto di risolvere un contratto o quello di cam- 
biare prodotto o rivolgersi ad un altro professionista; 
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e) qualsiasi minaccia di promuovere un’azione 
legale ove tale azione sia manifestamente temeraria o 
infondata. 


Art. 26. 


Pratiche commerciali considerate 
in ogni caso aggressive 


1. Sono considerate in ogni caso aggressive le 
seguenti pratiche commerciali: 


a) creare l’impressione che il consumatore non 
possa lasciare i locali commerciali fino alla conclusione 
del contratto; 


b) effettuare visite presso l’abitazione del consu- 
matore, ignorando gli inviti del consumatore a lasciare 
la sua residenza o a non ritornarvi, fuorché nelle circo- 
stanze e nella misura in cui siano giustificate dalla legge 
nazionale ai fini dell’esecuzione di un’obbligazione con- 
trattuale; 


c) effettuare ripetute e non richieste sollecitazioni 
commerciali per telefono, via fax, per posta elettronica o 
mediante altro mezzo di comunicazione a distanza, fuor- 
ché nelle circostanze e nella misura in cui siano giustifi- 
cate dalla legge nazionale ai fini dell’esecuzione di un’ob- 
bligazione contrattuale, fatti salvi l'articolo 58 e l’arti- 
colo 130 del decreto legislativo 30 giugno 2003, n. 196; 


d) imporre al consumatore che intenda presentare 
una richiesta di risarcimento del danno in virtù di una 
polizza di assicurazione di esibire documenti che non 
possono ragionevolmente essere considerati pertifienti 
per stabilire la fondatezza della richiesta, o omettere 
sistematicamente di rispondere alla relativa certrispon- 
denza, al fine di dissuadere un consumatore dall’éserci- 
zio dei suoi diritti contrattuali; 


e) salvo quanto previsto dal decreto”legislativo 
31 luglio 2005, n. 177, e successive modificazioni, inclu- 
dere in un messaggio pubblicitario un’esortazione diretta 
ai bambini affinché acquistino o convificano 1 genitori 0 
altri adulti ad acquistare loro i prodotti reclamizzati; 


f) esigere il pagamento immediato o differito o la 
restituzione o la custodia di prodotti che il professioni- 
sta ha fornito, ma che il corisumatore non ha richiesto, 
salvo quanto previsto _dall’articolo 54, comma 2, 
secondo periodo; 


g) informare esphcitamente il consumatore che, se 
non acquista il prodotto o il servizio saranno in peri- 
colo il lavoro o la sussistenza del professionista; 


h) lasciare intendere, contrariamente al vero, che il 
consumatore abbia già vinto, vincerà o potrà vincere 
compiendo ùna determinata azione un premio o una 
vincita equivalente, mentre in effetti non esiste alcun 
premio né*vincita equivalente oppure che qualsiasi 
azione volta a reclamare il premio o altra vincita equi- 
valente è subordinata al versamento di denaro o al 
sostenimento di costi da parte del consumatore. 


CAPO III 
APPLICAZIONE 
Art. 27. 


Tutela amministrativa e giurisdizionale 


1. L’Autorità garante della concorrenza e del mer- 
cato, di seguito denominata “Autofità”, esercita le attri- 
buzioni disciplinate dal presente articolo anche quale 
autorità competente per l’applicazione del regolamento 
2006/2004/CE del Parlamentoéuropeo e del Consiglio, 
del 27 ottobre 2004, sulla eooperazione tra le autorità 
nazionali responsabili dell'esecuzione della normativa 
che tutela i consumatori, hei limiti delle disposizioni di 
legge. 


2. L’Autorità, d’ufficio o su istanza di ogni soggetto o 
organizzazione che he abbia interesse, inibisce la conti- 
nuazione delle pratiche commerciali scorrette e ne eli- 
mina gli effetti. A tale fine, l’Autorità si avvale dei 
poteri investigativi ed esecutivi di cui al citato regola- 
mento 2006/2004/CE anche in relazione alle infrazioni 
non tran$sftontaliere. Per lo svolgimento dei compiti di 
cui al comma 1 l’Autorità può avvalersi della Guardia 
di finanza che agisce con i poteri ad essa attribuiti per 
l’acgertAmento dell’imposta sul valore aggiunto e del- 
l'imposta sui redditi. L'intervento dell’Autorità è indi- 
pendente dalla circostanza che i consumatori interes- 
sati si trovino nel territorio dello Stato membro in cui 
è stabilito il professionista o in un altro Stato membro. 


3. L'Autorità può disporre, con provvedimento moti- 
vato, la sospensione provvisoria delle pratiche commer- 
ciali scorrette, laddove sussiste particolare urgenza. In 
ogni caso, comunica l’apertura dell’istruttoria al profes- 
sionista e, se il committente non è conosciuto, può 
richiedere al proprietario del mezzo che ha diffuso la 
pratica commerciale ogni informazione idonea ad iden- 
tificarlo. L'Autorità può, altresì, richiedere a imprese, 
enti o persone che ne siano in possesso le informazioni 
ed i documenti rilevanti al fine dell’accertamento del- 
l'infrazione. Si applicano le disposizioni previste dal- 
l’articolo 14, commi 2, 3 e 4, della legge 10 ottobre 
1990, n. 287. 


4. In caso di inottemperanza, senza giustificato 
motivo, a quanto disposto dall’Autorità ai sensi dell’ar- 
ticolo 14, comma 2, della legge 10 ottobre 1990, 
n. 287, l'Autorità applica una sanzione amministrativa 
pecuniaria da 2.000,00 euro a 20.000,00 euro. Qualora 
le informazioni o la documentazione fornite non siano 
veritiere, l’Autorità applica una sanzione amministra- 
tiva pecuniaria da 4.000,00 euro a 40.000,00 euro. 


5. L'Autorità può disporre che il professionista forni- 
sca prove sull’esattezza dei dati di fatto connessi alla 
pratica commerciale se, tenuto conto dei diritti o degli 
interessi legittimi del professionista e di qualsiasi altra 
parte nel procedimento, tale esigenza risulti giustifi- 
cata, date le circostanze del caso specifico. Se tale prova 
è omessa o viene ritenuta insufficiente, i dati di fatto 
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sono considerati inesatti. Incombe, in ogni caso, al pro- 
fessionista l’onere di provare, con allegazioni fattuali, 
che egli non poteva ragionevolmente prevedere l’im- 
patto della pratica commerciale sui consumatori, ai 
sensi dell’articolo 20, comma 3. 


6. Quando la pratica commerciale è stata o deve 
essere diffusa attraverso la stampa periodica o quoti- 
diana ovvero per via radiofonica o televisiva o altro 
mezzo di telecomunicazione, l'Autorità, prima di prov- 
vedere, richiede il parere dell’Autorità per le garanzie 
nelle comunicazioni. 


7. Ad eccezione dei casi di manifesta scorrettezza e 
gravità della pratica commerciale, l’Autorità può otte- 
nere dal professionista responsabile l'assunzione del- 
l’impegno di porre fine all’infrazione, cessando la diffu- 
sione della stessa o modificandola in modo da elimi- 
nare 1 profili di illegittimità. L'Autorità può disporre la 
pubblicazione della dichiarazione dell’impegno in que- 
stione a cura e spese del professionista. In tali ipotesi, 
l’Autorità, valutata l’idoneità di tali impegni, può ren- 
derli obbligatori per il professionista e definire il proce- 
dimento senza procedere all’accertamento dell’infra- 
zione. 


8. L’Autorità, se ritiene la pratica commerciale scor- 
retta, vieta la diffusione, qualora non ancora portata a 
conoscenza del pubblico, o la continuazione, qualora 
la pratica sia già iniziata. Con il medesimo provvedi- 
mento può essere disposta, a cura e spese del professio- 
nista, la pubblicazione della delibera, anche /per 
estratto, ovvero di un’apposita dichiarazione rettifica- 
tiva, in modo da impedire che le pratiche commerciali 
scorrette continuino a produrre effetti. 


9. Con il provvedimento che vieta la pratica commer- 
ciale scorretta, l'Autorità dispone inoltre Rapplicazione 
di una sanzione amministrativa pecuftiafia da 5.000,00 
euro a 500.000,00 euro, tenuto conto) della gravità e 
della durata della violazione. Nel caso di pratiche com- 
merciali scorrette ai sensi dell’articolo 21, commi 3 e 4, 
la sanzione non può essere inferiore a 50.000,00 euro. 


10. Nei casi riguardanti éomunicazioni commerciali 
inserite sulle confezioni di prodotti, l’Autorità, 
nell’adottare 1 provvedimènti indicati nei commi 3 e 8, 
assegna per la loro esecuzione un termine che tenga 
conto dei tempi tecnici necessari per l'adeguamento. 


11. L’Autorità gàfante della concorrenza e del mer- 
cato, con proprioYregolamento, disciplina la procedura 
istruttoria, in modo da garantire il contraddittorio, la 
piena cognizionerdegli atti e la verbalizzazione. 


12. In caso/di inottemperanza ai provvedimenti d’ur- 
genza e aQuelli inibitori o di rimozione degli effetti di 
cui ai commi 3, 8 e 10 ed in caso di mancato rispetto 
degli impegni assunti ai sensi del comma 7, l'Autorità 
applica una sanzione amministrativa pecuniaria da 
10.000" a 150.000 euro. Nei casi di reiterata inottempe- 
ranza l’Autorità può disporre la sospensione dell’atti- 
vità d’impresa per un periodo non superiore a trenta 
giorni. 


13. I ricorsi avverso le decisioni adottate,dall’Auto- 
rità sono soggetti alla giurisdizione esclusiva del giu- 
dice amministrativo. Per le sanzioni ‘amministrative 
pecuniarie conseguenti alle violazioni del presente 
decreto si osservano, in quanto applicabili, le disposi- 
zioni contenute nel capo I, sezione, e negli articoli 26, 
27, 28 e 29 della legge 24 novembre 1981, n. 689, e suc- 
cessive modificazioni. Il pagamento delle sanzioni 
amministrative di cui al presente articolo deve essere 
effettuato entro trenta giorniydalla notifica del provve- 
dimento dell'Autorità. 


14. Ove la pratica commerciale sia stata assentita con 
provvedimento amministrativo, preordinato anche alla 
verifica del carattereynon scorretto della stessa, la tutela 
dei soggetti e delle organizzazioni che vi abbiano inte- 
resse, è esperibile in via giurisdizionale con ricorso al 
giudice amministrativo avverso il predetto provvedi- 
mento. 


15. É comunque fatta salva la giurisdizione del giu- 
dice Ordinario in materia di atti di concorrenza sleale, 
a norma dell’articolo 2598 del codice civile, nonché, 
pér quanto concerne la pubblicità comparativa, in 
materia di atti compiuti in violazione della disciplina 
sul diritto d’autore protetto dalla legge 22 aprile 1941, 
n. 633, e successive modificazioni, e dei marchi d’im- 
presa protetto a norma del decreto legislativo 10 feb- 
braio 2005, n. 30, e successive modificazioni, nonché 
delle denominazioni di origine riconosciute e protette 
in Italia e di altri segni distintivi di imprese, beni e ser- 
vizi concorrenti.». 


2. AI decreto legislativo 6 settembre 2005, n. 206, 
recante «Codice del consumo», dopo l’articolo 27, 
come modificato dal presente decreto legislativo, sono 
inseriti i seguenti: 


«Art. 27-bis (Codici di condotta). — 1. Le associa- 
zioni 0 le organizzazioni imprenditoriali e professionali 
possono adottare, in relazione a una o più pratiche 
commerciali o ad uno o più settori imprenditoriali spe- 
cifici, appositi codici di condotta che definiscono il 
comportamento dei professionisti che si impegnano a 
rispettare tali codici con l’indicazione del soggetto 
responsabile o dell’organismo incaricato del controllo 
della loro applicazione. 


2. Il codice di condotta è redatto in lingua italiana e 
inglese ed è reso accessibile dal soggetto o organismo 
responsabile al consumatore, anche per via telematica. 


3. Nella redazione di codici di condotta deve essere 
garantita almeno la protezione dei minori e salvaguar- 
data la dignità umana. 


4.1 codici di condotta di cui al comma 1 sono comu- 
nicati, per la relativa adesione, agli operatori dei rispet- 
tivi settori e conservati ed aggiornati a cura del respon- 
sabile del codice, con l’indicazione degli aderenti. 
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5. Dell’esistenza del codice di condotta, dei suoi con- 
tenuti e dell’adesione il professionista deve preventiva- 
mente informare i consumatori. 


Art. 27-ter (Autodisciplina). — 1. I consumatori, i 
concorrenti, anche tramite le loro associazioni o orga- 
nizzazioni, prima di avviare la procedura di cui all’arti- 
colo 27, possono convenire con il professionista di 
adire preventivamente, il soggetto responsabile o l’or- 
ganismo incaricato del controllo del codice di condotta 
relativo ad uno specifico settore la risoluzione concor- 
data della controversia volta a vietare o a far cessare la 
continuazione della pratica commerciale scorretta. 


2. In ogni caso il ricorso ai sensi del presente articolo, 
qualunque sia l’esito della procedura, non pregiudica il 
diritto del consumatore di adire l'Autorità, ai sensi del- 
l’articolo 27, o il giudice competente. 


3. Iniziata la procedura davanti ad un organismo di 
autodisciplina, le parti possono convenire di astenersi 
dall’adire l'Autorità fino alla pronuncia definitiva, 
ovvero possono chiedere la sospensione del procedi- 
mento innanzi all'Autorità, ove lo stesso sia stato atti- 
vato anche da altro soggetto legittimato, in attesa della 
pronuncia dell’organismo di autodisciplina. L'Autorità, 
valutate tutte le circostanze, può disporre la sospen- 
sione del procedimento per un periodo non superiore a 
trenta giorni. 


Art. 27-quater (Oneri di informazione). — 1. L’Auto; 
rità garante della concorrenza e del mercato e le asso- 
ciazioni o le organizzazioni imprenditoriali e professio- 
nali di cui all’articolo 27-bis, comunicano pettodica- 
mente al Ministero dello sviluppo economico le 
decisioni adottate ai sensi del presente titolo. 


2. Il Ministero dello sviluppo economico provvederà 
affinché sul proprio sito siano disponibili: 


a) le informazioni generali sulle*procedure relative 
ai meccanismi di reclamo e ricorso disponibili in caso 
di controversie, nonché sui cOdici di condotta adottati 
ai sensi dell’articolo 27-bis; 


b) gli estremi delle-autorità, organizzazioni o asso- 
ciazioni presso le qualitsi possono ottenere ulteriori 
informazioni o assistenza; 


c) gli estremi è la sintesi delle decisioni significa- 
tive riguardo a, controversie, comprese quelle adottate 
dagli organi ditcomposizione extragiudiziale.». 


3. La rubrica della parte II del decreto legislativo 
6 settembre 2005, n. 206, recante Codice del consumo, 
è sostituita dalla seguente: «Educazione, informazione, 
pratiche commerciali, pubblicità». 


4. Le denominazioni «capo III» e «sezione. I» del 
titolo III della parte II del decreto legislativo_6-xsettem- 
bre 2005, n. 206, recante Codice del consumo, sono 
sostituite, rispettivamente, dalle seguentià« titolo IV» 
e «capo I». 


5. All’articolo 28, comma 1, del dèerèto legislativo 
6 settembre 2005, n. 206, la parola: «sezione» è sosti- 
tuita dalla seguente: «capo». 


Art. 2) 


Fornitura non richiesta.nei contratti a distanza 


1. L'articolo 57 del'decreto legislativo 6 settembre 
2005, n. 206, è sostituito dal seguente: 


«Art. 57 (Fornitura non richiesta). — 1. Il consuma- 
tore non è tenuto ad alcuna prestazione corrispettiva 
in caso di fornitura non richiesta. In ogni caso l’assenza 
di rispostanon implica consenso del consumatore. 


2. Salve Je sanzioni previste dall’articolo 62, ogni for- 
niturà nòn richiesta di cui al presente articolo costitui- 
sce pratica commerciale scorretta ai sensi del titolo III, 
capo II.». 


Art. 3. 


Servizi non richiesti nella commercializzazione 
a distanza di servizi finanziari 


1. L'articolo 14 del decreto legislativo 19 agosto 
2005, n. 190, è sostituito dal seguente: 


«Art. 14 (Servizi non richiesti) — 1. Il consumatore 
non è tenuto ad alcuna prestazione corrispettiva in caso 
di fornitura non richiesta. L’assenza di risposta non 
implica consenso del consumatore. 


2. Salve le sanzioni previste dall’articolo 16, ogni ser- 
vizio non richiesto di cui al presente articolo costituisce 
pratica commerciale scorretta ai sensi del titolo III, 
capo II del decreto legislativo 6 settembre 2005, 
n. 206, recante “Codice del consumo”.». 


Art. 4. 


Regolamento di attuazione 


1. Il regolamento previsto dall’articolo 27, 
comma 11, del decreto legislativo 6 settembre 2005, 
n. 206, recante «Codice del consumo», è emanato entro 
novanta giorni dalla data di entrata in vigore del pre- 
sente decreto legislativo. 
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Art. 5. 
Disposizioni finali 


1. Dalla data di entrata in vigore del presente decreto 
legislativo gli articoli 5, comma 1, e 7, della legge 
17 agosto 2005, n. 173, recante disciplina della vendita 
diretta a domicilio e tutela del consumatore dalle forme 
di vendita piramidali, sono abrogati nella parte in cui 
riguardano forme di vendita piramidali tra consuma- 
tori e professionisti come definite all’articolo 23, 
comma 1, lettera p), del decreto legislativo 6 settembre 
2005, n. 206, recante Codice del consumo in cui è previ- 
sto o ipotizzabile un contributo da parte di un consu- 
matore come definito dall’articolo 18, comma 1, lette- 
ra a), del predetto codice. I suddetti articoli 5, 
comma 1, e 7, restano applicabili pertanto alle forme 
di promozione piramidale che coinvolgano qualsiasi 
persona fisica o giuridica che agisce nel quadro della 
sua attività commerciale, industriale, artigianale o pro- 
fessionale. 


Art. 6. 


Neutralità finanziaria 


1. Dall’attuazione del presente decreto non devono 
derivare nuovi o maggiori oneri per la finanza pubblica. 


Il presente decreto, munito del sigillo dello Stato: 
sarà inserito nella Raccolta ufficiale degli atti norma= 
tivi della Repubblica italiana. E fatto obbligo a chiùn- 
que spetti di osservarlo e di farlo osservare. 


Dato a Roma, addi 2 agosto 2007 


NAPOLITANO 


PRODI, Presidente del Con- 
siglio del'Ministri 

Bonino, “Ministro per le 
politiche europee 


BERSANI, Ministro dello svi- 
luppo economico 


D’*ALEMA, Ministro degli 
affari esteri 


MASTELLA, Ministro della 
giustizia 
PADOA SCHIOPPA, Ministro 


dell'economia e delle 
finanze 
Visto, il Guardasigilli: MASTELLA 
NOTE 


AVVERTENZA: 


TI testo delle note qui pubblicato è stato redatto dall’amministra- 
zione‘\eompetente per materia, ai sensi dell’art. 10, comma 2 e 3, del 
testo unico delle disposizioni sulla promulgazione delle leggi, sull’e- 
manazione dei decreti del Presidente della Repubblica e sulle pubbli- 
cazioni ufficiali della Repubblica italiana, approvato con D.P.R. 
28 dicembre 1985, n. 1092, al solo fine di facilitare la lettura delle 


disposizioni di legge modificate o alle quali è operato il rinvio. 
Restano invariati il valore e l’efficacia degli atti4Megislativi qui tra- 
scritti. 


Per regolamenti e direttive CE vengono forniti gli estremi di pub- 
blicazioni nella Gazzetta Ufficiale dell’Unione europea (GUUE). 


Note alle premesse: 


— L'art. 76 della Costituzione stabilisce che l’esercizio della fun- 
zione legislativa non può essere delegato al Governo se non con deter- 
minazione di principi e criteri direttivi e soltanto per tempo limitato 
e per oggetti definiti. 


— L'art. 87 della Costituzione conferisce, tra l’altro, al Presi- 
dente della Repubblica il potere di promulgare le leggi e di emanare i 
decreti aventi valore di legge‘ed i regolamenti. 


— Il testo dell’art.,14.comma 1, della legge 23 agosto 1988, n. 400 
recante la «Disciplina dell’attività di Governo e ordinamento della 
Presidenza del Consiglio dei Ministri», pubblicata nella Gazzetta 
Ufficiale 12 settembre” 1988, n. 214, supplemento ordinario, così 
recita: 


«Art. 14 (Decreti legislativi). 1. I decreti legislativi adottati dal 
Governo ai sensi dell’art. 76 della Costituzione sono emanati dal Pre- 
sidente della\Repubblica con la denominazione di ‘decreto legisla- 
tivo” e cén l’ihdicazione, nel preambolo, della legge di delegazione, 
della deliberazione del Consiglio dei ministri e degli altri adempi- 
menti(del. procedimento prescritti dalla legge di delegazione.». 


= Hl testo dell’art. 1 e dell’allegato A della legge 25 gennaio 2006, 
n/‘29 (Disposizioni per l'adempimento di obblighi derivanti dall’ap- 
partenenza dell’Italia alle Comunità europee. Legge comunitaria 
2005), pubblicata nella Gazzetta Ufficiale 8 febbraio 2006, n. 32, Sup- 
plemento Ordinario, è il seguente: 


«Art. 1 (Delega al Governo per l'attuazione di direttive comunita- 
rie). 1. Il Governo è delegato ad adottare, entro il termine di diciotto 
mesi dalla data di entrata in vigore della presente legge, i decreti legi- 
slativi recanti le norme occorrenti per dare attuazione alle direttive 
comprese negli elenchi di cui agli allegati A e B. 


2.I decreti legislativi sono adottati, nel rispetto dell’art. 14 della 
legge 23 agosto 1988, n. 400, su proposta del Presidente del Consiglio 
dei Ministri o del Ministro per le politiche comunitarie e del Ministro 
con competenza istituzionale prevalente per la materia, di concerto 
con i Ministri degli affari esteri, della giustizia, dell'economia e delle 
finanze e con gli altri Ministri interessati in relazione all’oggetto della 
direttiva. 


3. Gli schemi dei decreti legislativi recanti attuazione delle diret- 
tive comprese nell’elenco di cui all’allegato B, nonché, qualora sia pre- 
visto il ricorso a sanzioni penali, quelli relativi all’attuazione delle 
direttive elencate nell’allegato A, sono trasmessi, dopo l’acquisizione 
degli altri pareri previsti dalla legge, alla Camera dei deputati e al 
Senato della Repubblica perché su di essi sia espresso il parere dei 
competenti organi parlamentari. Decorsi quaranta giorni dalla data 
di trasmissione, i decreti sono emanati anche in mancanza del parere. 
Qualora il termine per l’espressione del parere parlamentare di cui al 
presente comma, ovvero i diversi termini previsti dai commi 4 e 9, 
scadano nei trenta giorni che precedono la scadenza dei termini previ- 
sti ai commi l o 5 o successivamente, questi ultimi sono prorogati di 
novanta giorni. 


4. Gli schemi dei decreti legislativi recanti attuazione della diret- 
tiva 2003/123/CE, della direttiva 2004/9/CE, della direttiva 2004/ 
36/CE, della direttiva 2004/49/CE, della direttiva 2004/50/CE, della 
direttiva 2004/54/CE, della direttiva 2004/80/CE, della direttiva 
2004/81/CE, della direttiva 2004/83/CE, della direttiva 2004/113/ 
CE della direttiva 2005/14/CE, della direttiva 2005/19/CE, della 
direttiva 2005/28/CE, della direttiva 2005/36/CE e della direttiva 
2005/60/CE sono corredati dalla relazione tecnica di cui all’art. 11- 
ter, comma 2, della legge 5 agosto 1978, n. 468, e successive modifica- 
zioni. Su di essi è richiesto anche il parere delle Commissioni parla- 
mentari competenti per i profili finanziari. Il Governo, ove non 
intenda conformarsi alle condizioni formulate con riferimento all’esi- 
genza di garantire il rispetto dell’art. 81, quarto comma, della Costi- 
tuzione, ritrasmette alle Camere i testi, corredati dei necessari ele- 
menti integrativi di informazione, per i pareri definitivi delle Com- 
missioni competenti per i profili finanziari, che devono essere 
espressi entro venti giorni. 
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5. Entro diciotto mesi dalla data di entrata in vigore di ciascuno 
dei decreti legislativi di cui al comma 1, nel rispetto dei principi e cri- 
teri direttivi fissati dalla presente legge, il Governo può emanare, 
con la procedura indicata nei commi 2, 3 e 4, disposizioni integrative 
e correttive dei decreti legislativi emanati ai sensi del comma I, fatto 
salvo quanto previsto dal comma 6. 


6. Entro tre anni dalla data di entrata in vigore del decreto legi- 
slativo di cui al comma 1 adottato per l’attuazione della direttiva 
2004/109/CE, di cui all’allegato B, il Governo, nel rispetto dei prin- 
cìpi e criteri direttivi di cui all’art. 3 e con la procedura prevista dal 
presente articolo, può emanare disposizioni integrative e correttive al 
fine di tenere conto delle eventuali disposizioni di attuazione adottate 
dalla Commissione europea secondo la procedura di cui all’art. 27, 
paragrafo 2, della medesima direttiva. 


7. In relazione a quanto disposto dall’art. 117, quinto comma, 
della Costituzione e dall’art. 16, comma 3, della legge 4 febbraio 
2005, n. 11, si applicano le disposizioni di cui all’art. 11, comma 8, 
della medesima legge n. 11 del 2005. 


8. Il Ministro per le politiche comunitarie, nel caso in cui una o 
più deleghe di cui al comma 1 non risulti ancora esercitata trascorsi 
quattro mesi dal termine previsto dalla direttiva per la sua attuazione, 
trasmette alla Camera dei deputati e al Senato della Repubblica una 
relazione che dia conto dei motivi addotti dai Ministri con compe- 
tenza istituzionale prevalente per la materia a giustificazione del 
ritardo. Il Ministro per le politiche comunitarie ogni quattro mesi 
informa altresì la Camera dei deputati e il Senato della Repubblica 
sullo stato di attuazione delle direttive da parte delle regioni e delle 
province autonome nelle materie di loro competenza. 


9. Il Governo, quando non intende conformarsi ai pareri parla- 
mentari di cui al comma 3, relativi a sanzioni penali contenute negli 
schemi di decreti legislativi recanti attuazione delle direttive comprese 
negli allegati A e B, ritrasmette con le sue osservazioni e con eventuali 
modificazioni i testi alla Camera dei deputati e al Senato della Repub- 
blica. Decorsi trenta giorni dalla data di ritrasmissione, i decreti sono 
emanati anche in mancanza di nuovo parere.)». 


«ALLEGATO A 


2004/10/CE del Parlamento europeo e del Consiglio, dèll’11 feb- 
braio 2004, concernente il ravvicinamento delle disposizioni legisla- 
tive, regolamentari ed amministrative relative all’applicazione dei 
principi di buona pratica di laboratorio e al controllo dell'a loro appli- 
cazione per le prove sulle sostanze chimiche. 


2004/23/CE del Parlamento europeo xe_ del Consiglio, del 
31 marzo 2004, sulla definizione di norme di qualità e di sicurezza 
per la donazione, l’approvvigionamento, il(controllo, la lavorazione, 
la conservazione, lo stoccaggio e la distribuzione di tessuti e cellule 
umani. 


2004/41/CE del Parlamento /@uropeo e del Consiglio, del 
21 aprile 2004, che abroga alcunedirettive recanti norme sull’igiene 
dei prodotti alimentari e le disposizioni sanitarie per la produzione e 
la commercializzazione di detefiminati prodotti di origine animale 
destinati al consumo umano, exchè modifica la direttiva 89/662/CEE 
e la direttiva 92/118/CEE deNConsiglio e la decisione 95/408/CE del 
Consiglio. 


2004/68/CE del Consiglio, del 26 aprile 2004, che stabilisce 
norme di polizia sanitària per le importazioni e il transito nella 
Comunità di determinati ungulati vivi, che modifica la direttiva 
90/426/CEE e la ‘direttiva 92/65/CEE e che abroga la direttiva 72/ 
462/CEE. 


2004/107/CE del Parlamento europeo e del Consiglio, del 
15 dicembre 2004, concernente l’arsenico, il cadmio, il mercurio, il 
nickel e gli idrocarburi policiclici aromatici nell’aria ambiente. 


2004/114/CE del Consiglio, del 13 dicembre 2004, relativa alle 
condizioni di ammissione dei cittadini di paesi terzi per motivi di stu- 


dio, scambio di alunni, tirocinio non retribuito o volontariato» 2004/ 
117/CE del Consiglio, del 22 dicembre 2004, che modificaAa direttiva 
66/401/CEE, la direttiva 66/402/CEE, la direttiva 2002454/CE, la 
direttiva 2002/55/CE e la direttiva 2002/57/CE per quantorriguarda 
gli esami eseguiti sotto sorveglianza ufficiale e l’equivalenza delle 
sementi prodotte in paesi terzi. 


2005/1/CE del Parlamento europeo e del Consiglio, del 9 marzo 
2005, che modifica la direttiva 73/239/CEE,=la»direttiva 85/611/ 
CEE, la direttiva 91/675/CEE, la direttiva 92/49/CEE e la direttiva 
93/6/CEE del Consiglio e la direttiva 94/19/CE; la direttiva 98/78/ 
CE, la direttiva 2000/12/CE, la direttiva 2001/34/CE, la direttiva 
2002/83/CE e la direttiva 2002/87/CE al finé di istituire una nuova 
struttura organizzativa per i comitati dehsettore dei servizi finanziari. 


2005/29/CE del Parlamento, europeo e del Consiglio, del- 
111 maggio 2005, relativa alle pratiche, commerciali sleali tra imprese 
e consumatori nel mercato intefno ye che modifica la direttiva 84/ 
450/CEE del Consiglio e le direttive 97/7/CE, 98/27/CE e 2002/65/ 
CE del Parlamento europeo”e del Consiglio e il regolamento (CE) 
n. 2006/2004 del Parlamento*uropeo e del Consiglio («direttiva sulle 
pratiche commerciali sleali»)): 


2005/50/CE della&Commissione, dell’11 agosto 2005, relativa 
alla riclassificazione delle protesi articolari dell’anca, del ginocchio e 
della spalla nel quadro della direttiva 93/42/CEE concernente i 
dispositivi medici». 


— La direttiva 11 maggio 2005 n. 2005/29/CE direttiva del Par- 
lamento europeòse del Consiglio relativa alle pratiche commerciali 
sleali tra in(pfese e consumatori nel mercato interno e che modifica 
la direttiva 84Y450/CEE del Consiglio e le direttive 97/7/CE, 98/27/ 
CE e 2002/65/CE del Parlamento europeo e del Consiglio e il regola- 
mento/(CE) n. 2006/2004 del Parlamento europeo e del Consiglio è 
stata pubblicata nella G.U.U.E. 11 giugno 2005, n. L 149 ed è entrata 
in vigore il 12 giugno 2005. 


S La direttiva 12 dicembre 2006 n. 2006/114/CE direttiva del 
Parlamento Europeo e del Consiglio concernente la pubblicità ingan- 
rievole e comparativa (versione codificata), è pubblicata nella 
G.U.U.E. 27 dicembre 2006, n. L 376. 


Nota all'art. 1: 


— Si riporta il testo dell’art. 28 del decreto legislativo 6 settem- 
bre 2005, n. 206 (Codice del consumo, a norma dell’art. 7 della legge 
29 luglio 2003, n. 229), è pubblicato nella Gazzetta Ufficiale 8 ottobre 
2005, n. 235, Supplemento Ordinario, come modificato dal presente 
decreto: 


«Art. 28 (Ambito di applicazione). — 1. Le disposizioni del pre- 
sente capo si applicano alle televendite, come definite nel regolamento 
in materia di pubblicità radiotelevisiva e televendite, adottato dal- 
l'Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 538/ 
01/CSP del 26 luglio 2001, comprese quelle di astrologia, di carto- 
manzia ed assimilabili e di servizi relativi a concorsi o giochi compor- 
tanti ovvero strutturati in guisa di pronostici. Le medesime disposi- 
zioni si applicano altresì agli spot di televendita.». 


Nota all'art. 2: 


— Per i riferimenti al decreto legislativo n. 206 del 2005 si veda la 
nota all’art. 1. 


Nota all'art. 3: 


— Il decreto legislativo del 19 agosto 2005 n. 190 (Attuazione 
della direttiva 2002/65/CE relativa alla commercializzazione a 
distanza di servizi finanziari ai consumatori), è pubblicato nella Gaz- 
zetta Ufficiale del 22 settembre 2005, n. 221. 


Nota all'art. 4: 


— Per i riferimenti al decreto legislativo n. 206 del 2005 si veda la 
nota all’art. 1. 
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Note all'art. 5: 


— Il testo degli articoli 5 e 7 della legge 17 agosto 2005 n. 173 
(Disciplina della vendita diretta a domicilio e tutela del consumatore 
dalle forme di vendita piramidali), pubblicata nella Gazzetta Ufficiale 
del 2 settembre 2005, n. 204 è il seguente: 


«Art. 5 (Divieto delle forme di vendita piramidali e di giochi o 
catene). — 1. Sono vietate la promozione e la realizzazione di attività 
e di strutture di vendita nelle quali l’incentivo economico primario 
dei componenti la struttura si fonda sul mero reclutamento di nuovi 
soggetti piuttosto che sulla loro capacità di vendere o promuovere la 
vendita di beni o servizi determinati direttamente o attraverso altri 
componenti la struttura. 


2. È vietata, altresì, la promozione o l’organizzazione di tutte 
quelle operazioni, quali giochi, piani di sviluppo, «catene di Sant’An- 
tonio», che configurano la possibilità di guadagno attraverso il puro 
e semplice reclutamento di altre persone e in cui il diritto a reclutare 
si trasferisce all’infinito previo il pagamento di un corrispettivo.». 


«Art. 7 (Sanzioni). — 1. Salvo che il fatto costituisca più grave 
reato, chiunque promuove o realizza le attività oAe Strutture di ven- 
dita o le operazioni di cui all’art. 5, anche promuovendo iniziative di 
carattere collettivo o inducendo uno o più soggettivad aderire, asso- 
ciarsi o affiliarsi alle organizzazioni od operazioni di cui al medesimo 
articolo, è punito con l’arresto da sei mesi ad.dn anno o con l’am- 
menda da 100.000 euro a 600.000 euro. 


2. Per le violazioni di cui al comma=k sivapplica la sanzione acces- 
soria della pubblicazione del provvedimento con le modalità di cui 
all’art. 36 del codice penale e della sua comunicazione alle associa- 
zioni dei consumatori e degli utenti pfappresentative a livello nazio- 
nale. 


3. All’impresa che non sispetti le disposizioni di cui all’art. 4, 
commi 2, 3, 5, 6 e 9, si applica\una sanzione amministrativa pecunia- 
ria da 1.500 euro a 5.000 euro». 


— Peri riferimenti ahdecreto legislativo n. 206 del 2005 si veda la 
nota all’art. 1. 


07G0161 


DECRETI PRESIDENZIALI 


DECRETO DEL PRESIDENTE DEL CONSIGLIO DEI 
MINISTRI 6 luglio 2007. 


Ulteriore differimento, per l’anno 2007, dei termini di effet- 
tuazione dei versamenti dovuti dai soggetti cui si applicano gli 
studi di settore in vigore per l’anno 2006. 


IL PRESIDENTE 
DEL CONSIGLIO DEI MINISTRI 


Visto il decreto legislativo 9 luglio 1997%n. 241, con- 
cernente norme di semplificazione deglivadempimenti 
dei contribuenti in sede di dichiarazione dei redditi e 
dell’imposta sul valore aggiunto, nonché di moderniz- 
zazione del sistema di gestione dellte.dichiarazioni. 


Visto, in particolare, l’art. 12, comma 5, del citato 
decreto legislativo n. 241 del 1997, il quale prevede che 
con decreto del Presidente*del Consiglio dei Ministri 
possono essere modificati i’ termini riguardanti gli 
adempimenti dei contribuenti relativi a imposte e con- 
tributi dovuti in base allo, stesso decreto; 


Visto il decreto del Presidente della Repubblica 
29 settembre 1973, i 600, recante disposizioni in mate- 
ria di accertamente=delle imposte sui redditi; 


Visto il decreto del Presidente della Repubblica 
26 ottobre 1972, n. 633, recante l’istituzione dell’impo- 
sta sul valorevaggiunto; 


Visto.JIbdecreto legislativo 15 dicembre 1997, n. 446, 
recante l’istituzione e la disciplina dell’imposta regio- 
nalé sulle attività produttive; 


Visto il regolamento recante le modalità per la pre- 
sentazione delle dichiarazioni relative alle imposte sui 
redditi, all’imposta sul valore aggiunto e all’imposta 


regionale sulle attività produttive, emanato con decreto 
del, Presidente della Repubblica 22 luglio 1998, n. 322, 
& successive modificazioni; 


Visto il decreto del Presidente del Consiglio dei 
Ministri 14 giugno 2007, concernente il differimento 
per l’anno 2007 dei termini di effettuazione dei versa- 
menti dovuti dai soggetti che esercitano attività econo- 
miche per le quali sono stati elaborati gli studi di set- 
tore; 


Visto il decreto del Presidente della Repubblica 
7 giugno 2006, con l’unita delega di funzioni, registrato 
alla Corte dei conti il 13 giugno 2006 - Ministeri istitu- 
zionali, Presidenza del Consiglio dei Ministri, registro 
n. 7, foglio n. 397, concernente l’attribuzione all’on. 
prof. Vincenzo Visco del titolo di Vice Ministro presso 
il Ministero dell’economia e delle finanze; 


Considerato che i termini di effettuazione dei versa- 
menti ricadenti nel mese di agosto 2006 coincidono 
con il periodo di sospensione feriale estiva delle attività 
lavorative; 


Ritenuto, pertanto, opportuno disporre un differi- 
mento dei predetti termini per consentire ai contri- 
buenti di fruire di un più congruo periodo di tempo 
per l’effettuazione dei predetti versamenti, evitando i 
disagi in corrispondenza delle vacanze estive; 


Sulla proposta del Vice Ministro dell'economia e 
delle finanze; 


Decreta: 


Art. 1. 


1. Gli adempimenti fiscali e il versamento delle 
somme di cui agli articoli 17 e 20, comma 4, del decreto 
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legislativo 9 luglio 1997, n. 241, che hanno scadenza nel 
periodo compreso tra il giorno 1 ed il giorno 20 del 
mese di agosto 2007, possono essere effettuati entro il 
medesimo giorno 20, senza alcuna maggiorazione. 


2. Resta ferma la scadenza del versamento, maggio- 
rato dello 0,40 per cento a titolo di interesse corrispet- 
tivo, dovuto ai sensi dell’art. 1, comma 1, lettera b) del 
decreto del Presidente del Consiglio dei Ministri 14 giu- 
gno 2007, concernente il differimento per l’anno 2007 
dei termini di effettuazione dei versamenti dovuti dai 
soggetti che esercitano attività economiche per le quali 
sono stati elaborati gli studi di settore. 


Il presente decreto sarà pubblicato nella Gazzetta 
Ufficiale della Repubblica italiana. 


Roma, 6 luglio 2007 


Il Presidente: PRODI 


Registrato alla Corte dei conti il 25 luglio 2007 
Ministeri istituzionali - Presidenza del Consiglio dei Ministri, registro 
n. 9, foglio n. 9 


07A07820 


DECRETI, DELIBERE E ORDINANZE MINISTERIALI 


MINISTERO DELLA GIUSTIZIA 


DECRETO 17 agosto 2007. 


Riconoscimento, al sig. Menin Enrico, di titolo di studio 
estero, quale titolo abilitante per l’esercizio in Italia della pro- 
fessione di avvocato. 


IL DIRETTORE GENERALE 
DELLA GIUSTIZIA CIVILE 


Visti gli articoli 1 e 8 della legge 29 dicembre 1990, 
n. 428, recante disposizioni per l'adempimento di obbli- 
ghi derivanti dall’appartenenza dell’Italia all'Unione 
europea; 


Visto il decreto legislativo 27 gennaio 1992, n. 115, di 
attuazione della direttiva n. 89/48/CEE del221 dicem- 
bre 1988 relativa ad un sistema generale di. riconosci- 
mento di diplomi di istruzione superiorèNche sanzio- 
nano formazioni professionali di duratà Minima di tre 
anni; 


Visto il decreto ministeriale 8 lugliò 2003, n. 277 di 
attuazione della direttiva n. 2001419 che modifica le 
direttive del Consiglio, relative_al sistema generale di 
riconoscimento delle qualifiche professionali; 


Visto il decreto ministeriale 28 maggio 2003, n. 191, 
che adotta il regolamento‘dicui all’art. 9 del decreto 
legislativo sopra citato, in%materia di prova attitudinale 
per l’esercizio della professione di avvocato; 

Vista l'istanza del,$ig. Menin Enrico, nato a Gorizia 
11 15 ottobre 1977, cittadino italiano, diretta ad ottenere, 
ai sensi dell’art. I2reosì come modificato dal decreto 
ministeriale n. 277/03 del sopra indicato decreto legi- 
slativo, il ricénoscimento del titolo professionale di 
«abogado», (COnseguito in Spagna ai fini dell’accesso 
all’albo e l’esèrcizio della professione di avvocato; 

Considerato che il richiedente è in possesso del titolo 
accademico di Laurea in giurisprudenza conseguito 
presso l’Università degli studi di Bologna in data 
17 giugno 2004; 


Considerato-che il richiedente ha ottenuto l’omologa- 
zione della laurea in giurisprudenza con il titolo acca- 
demico spagnolo di «Licenciado en Derecho» in data 
30 marzo/2006 rilasciata dal «Ministerio de Educacion 
y Ciencia»; 


Cofisidérato che lo stesso è iscritto presso l’«Ilustre 
Colegio de Abogados de Madrid» dal 26 luglio 2006; 


Preso atto che l’istante è inoltre in possesso di «certi- 
ficato di compimento della pratica forense», come atte- 
stato in data 7 novembre 2006 dal Consiglio dell’ordine 
degli avvocati di Udine; 


Viste le conformi determinazioni della Conferenza 
dei servizi nella seduta del 12 aprile 2007; 


Considerato il conforme parere scritto del rappresen- 
tante di categoria in atti allegato; 


Considerato che comunque sussistono differenze tra 
la formazione professionale richiesta in Italia per l’eser- 
cizio della professione di avvocato, e quella di cui è in 
possesso l’istante; 


Decreta: 
Art. 1. 


AI sig. Menin Enrico, nato a Gorizia il 15 ottobre 
1977, cittadino italiano, è riconosciuto il titolo profes- 
sionale di cui in premessa quale titolo valido per l’iscri- 
zione all’albo degli avvocati, e l'esercizio della profes- 
sione in Italia. 


Art. 2. 


Il riconoscimento di cui al precedente articolo è 
subordinato al superamento di una prova attitudinale 
orale da svolgersi in lingua italiana. Le modalità di 
svolgimento sono indicate nell’allegato A, che costitui- 
sce parte integrante del presente decreto. 


Roma, 17 agosto 2007 


Il direttore generale: PAPA 
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ALLEGATO A 


a) il candidato, per essere ammesso a sostenere la prova attitudi- 
nale, dovrà presentare al Consiglio nazionale domanda in carta 
legale, allegando la copia autenticata del presente decreto. La com- 
missione, istituita presso il Consiglio nazionale, si riunisce su convo- 
cazione del presidente, per lo svolgimento della prova di esame, fis- 
sandone il calendario. Della convocazione della commissione e del 
calendario fissato per la prova è data immediata notizia all’interes- 
sato, al recapito da questi indicato nella domanda. 


b) La prova orale è unica e verte su: 1) discussioni su un caso pra- 
tico su una materia a scelta tra le seguenti: diritto procedura civile, 
diritto procedura penale, diritto amministrativo (processuale); 2) ele- 
menti su una materia a scelta del candidato tra le seguenti: diritto 
civile, diritto penale, diritto amministrativo (sostanziale); 3) elementi 
di deontologia e ordinamento professionale. 


c) La commissione rilascia all’interessato certificazione dell’av- 
venuto superamento dell’esame, al fine dell’iscrizione all’albo degli 
avvocati 


07407774 


MINISTERO DELLA DIFESA 


DECRETO 30 agosto 2007. 


Modifica della direttiva tecnica riguardante l’accertamento 
delle imperfezioni e delle infermità che sono causa di non ido- 
neità al servizio militare, approvata con decreto 5 dicembre 
2005. 


IL DIRETTORE GENERALE 
DELLA SANITÀ MILITARE 


Visto il decreto 4 aprile 2000, n.414; concernente 
«Regolamento recante norme in materia di accerta- 
mento dell’idoneità al servizio militàre», adottato in 
attuazione dell’art. 1, comma 5, della legge 20 ottobre 
1999, n. 380; 


Visto il decreto dirigenziale 3 dicembre 2005, pubbli- 
cato nella Gazzetta Ufficiale della Repubblica italiana 
n. 300 del 27 dicembre 2005, con il quale è stata appro- 
vata la «Direttiva tecnica riguardante l’accertamento 
delle imperfezioni edelle infermità che sono causa di 
non idoneità al servizio militare», allegata al decreto 
in parola; 


Viste le conelusioni della «Commissione scientifica 
per lo studio della compatibilità dell’enzimopatia da 
deficit di G6PD con lo svolgimento del servizio mili- 
tare», istituita con decreto del Ministro della difesa in 
data 8_marzo 2007; 


Considerata la necessità di aggiornare i criteri di 
accertamento e le indicazioni diagnostiche relative alle 
patologie previste dall’elenco delle imperfezioni e delle 
infermità, ai sensi dell’art. 2, comma 3, e dell’art. 3, 
comma 4, del citato regolamento n. 114 del 2000; 


Decreta: 
Art. 1. 


1. All’art. 2, lettera d), della «Direttiva tecnica 
riguardante l’accertamento delle imperfezioni e delle 
infermità che sono causa di nenyidoneità al servizio 
militare», allegata al decreto\ditigenziale 5 dicembre 
2005, citato nelle premesse,/a voce «deficit di GGPDH, 
anche se parziale» è sostituita dalla seguente: «deficit 
di G6PD, che abbia datoMuogo a comprovate manife- 
stazioni emolitiche». 


Il presente decreto sarà pubblicato nella Gazzetta 
Ufficiale della Repubblica italiana. 


Roma, 30 agosto 2007 


Il direttore generale: MARTINES 


07A07800 


MINISTERO 
DELLO SVILUPPO ECONOMICO 


DECRETO 26 luglio 2007. 


Nomina del commissario liquidatore della società coopera- 
tiva «Edilcoop cooperativa costruzioni edili - Società coopera- 
tiva a r.l.», in Savona. 


IL MINISTRO 
DELLO SVILUPPO ECONOMICO 


Visto il decreto del Presidente della Repubblica 
26 marzo 2001, n. 175, recante il regolamento di orga- 
nizzazione del Ministero delle attività produttive, per 
la parte riguardante le competenze in materia di vigi- 
lanza sugli enti cooperativi; 


Visto il decreto ministeriale 10 maggio 1994 con il 
quale la società cooperativa «Edilcoop - Cooperativa 
costruzioni edili società cooperativa a r.l.», con sede in 
Savona, è stata posta in liquidazione coatta ammini- 
strativa e i signori rag. Pietro Ivaldi, rag. Francesco 
Pennone, rag. Paolo Baldizzone, ne sono stati nominati 
commissari liquidatori; 


Viste le note di dimissioni dall’incarico del rag. Pietro 
Ivaldi in data 14 maggio 2007 e del rag. Francesco Pen- 
none in data 10 maggio 2007; 


Tenuto conto degli altri elementi emersi nel corso 
della procedura di liquidazione coatta amministrativa 
circa l’entità economica dell’impresa che non richiede 
più la presenza di tre commissari liquidatori; 


Ritenuta pertanto la necessità di ridurre il numero 
dei commissari liquidatori da tre a uno; 


Visto l’art. 198 del regio decreto 16 marzo 1942, 
n. 267; 
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Decreta: 
Art. 1. 


Dalla data del presente decreto il rag. Paolo Baldiz- 
zone, con studio in Savona, via Sormano, 6/1, è confer- 
mato commissario liquidatore della società cooperativa 
«Edilcoop - Costruzioni edili società cooperativa 
a r.l.», con sede in Savona, in sostituzione dei commis- 
sari in carica. 


Art. 2. 


Al commissario nominato spetta il trattamento eco- 
nomico previsto dal decreto ministeriale 23 febbraio 
2001, n. 64, pubblicato nella Gazzetta Ufficiale n. 72 
del 27 marzo 2001. 


Il presente decreto sarà pubblicato per estratto nella 
Gazzetta Ufficiale della Repubblica italiana. 


Tale provvedimento potrà essere impugnato dinnanzi 
al competente tribunale amministrativo, ovvero in via 
straordinaria dinnanzi al residente della Repubblica 
qualora sussistano i presupposti di legge. 


Roma, 26 luglio 2007 
Il Ministro: BERSANI 


07A07775 


MINISTERO DELLE POLITICHE AGRICOLE 
ALIMENTARI E FORESTALI 


DECRETO 27 agosto 2007. 


Proroga dell’autorizzazione rilasciata all’organismo denomi- 
nato «Check Fruit Srl», ad effettuare i controlli.sulla indica- 
zione geografica protetta «Scalogno di Romagna». 


IL DIRETTORE GENERALE 
PER LA QUALITÀ DEI PRODOTTI AGROALIMENTARI 


Visto il decreto legislativo 30.marzo 2001, n. 165, 
recante norme generali sull’ordinamento del lavoro alle 
dipendenze delle amministrazioni pubbliche, ed in par- 
ticolare l’art. 16, lettera d):; 


Visto il regolamento (CEYn. 510/2006 del Consiglio 
del 20 marzo 2006, relativo alla protezione delle indica- 
zioni geografiche e delle»denominazioni di origine dei 
prodotti agricoli ed alimentari, e in particolare l’art. 19 
che abroga il regolamento (CEE) n. 2081/92; 


Visto l’art. 17, comma 1 del predetto regolamento 
(CE) n. 510/2006 che stabilisce che le denominazioni 
che alla data di\entrata in vigore del regolamento stesso 
figurano nell'allegato del regolamento (CE) n. 1107/96 
e quelle che figurano nell’allegato del regolamento 
(CE) n. 2400/96, sono automaticamente iscritte nel 
«registro delle denominazioni di origine protette e delle 
indicazioni geografiche protette»; 


Visti gli articoli 10 e 11 del predetto regolamento 
(CE) n. 510/06, concernente i controlli; 


Visto il regolamento (CE) n. 2325/97 del 24 novem- 
bre 1997 con il quale l'Unione europea haxprovveduto 
alla registrazione della indicazione geografica protetta 
«Scalogno di Romagna»; 


Visto l'art. 53 della legge 24 aprile 1998, n. 128, come 
sostituito dall’art. 14 della legge 21 dicembre 1999, 
n. 526, il quale contiene apposite )disposizioni concer- 
nenti i controlli e la vigilanzaxsullé denominazioni pro- 
tette dei prodotti agricoli e alimentari; 


Visto il decreto ministeriale 29 settembre 2004, pub- 
blicato nella Gazzetta/Ufficiale della Repubblica ita- 
liana n. 257 del 2 novembre 2004, con il quale l’organi- 
smo «Check Fruit St, con sede in Bologna, via Cesare 
Boldrini n. 24, è stato autorizzato ad effettuare i con- 
trolli sulla indicazione geografica protetta «Scalogno 
di Romagna»; 


Considerato che la predetta autorizzazione ha vali- 
dità triennale”decorrente dal 29 settembre 2004, data 
di emanazione del decreto ministeriale di autorizza- 
zione if precedenza citato; 


Considerato che lAssociazione turistica pro-loco di 
Riolé Terme (Ravenna), pur essendone richiesta, non 
hia ancora provveduto a segnalare l'organismo di con- 
trollo da autorizzare per il triennio successivo alla data 
di scadenza dell’autorizzazione sopra indicata; 


Considerata la necessità di garantire l’efficienza del 
sistema di controllo concernente la indicazione geogra- 
fica protetta «Scalogno di Romagna» anche nella fase 
intercorrente tra la scadenza della predetta autorizza- 
zione e il rinnovo della stessa oppure l’autorizzazione 
all’eventuale nuovo organismo di controllo; 


Ritenuto per 1 motivi sopra esposti di dover differire 
il termine di proroga dell’autorizzazione, alle medesime 
condizioni stabilite nella autorizzazione concessa con 
decreto ministeriale 29 settembre 2004, fino all’emana- 
zione del decreto ministeriale di rinnovo dell’autorizza- 
zione a «Check Fruit Srl» oppure all’eventuale nuovo 
organismo di controllo; 


Decreta: 


Art. 1. 


L’autorizzazione rilasciata all'organismo denomi- 
nato «Check Fruit Srl», con sede in Bologna, via Cesare 
Boldrini n. 24, con decreto ministeriale 29 settembre 
2004, ad effettuare i controlli sulla indicazione geogra- 
fica protetta «Scalogno di Romagna» registrata con il 
regolamento della Commissione (CE) n. 2325/97 del 
24 novembre 1997, è prorogata fino all'emanazione del 
decreto ministeriale di rinnovo dell’autorizzazione 
all'organismo stesso oppure all’eventuale autorizza- 
zione di altra struttura di controllo. 


99) 
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Art. 2. 


Nell'ambito del periodo di validità della proroga di 
cui all’articolo precedente l’organismo di controllo è 
obbligato al rispetto delle prescrizioni impartite con il 
decreto ministeriale 29 settembre 2004. 


Il presente decreto è pubblicato nella Gazzetta Uffi- 
ciale della Repubblica italiana. 


Roma, 27 agosto 2007 
Il direttore generale: LA TORRE 


07A07790 


DECRETO 27 agosto 2007. 


Proroga dell’autorizzazione rilasciata all’organismo denomi- 
nato «CSQA Certificazioni Srl», ad effettuare i controlli sulla 
denominazione di origine protetta «Marrone di San Zeno». 


IL DIRETTORE GENERALE 
PER LA QUALITÀ DEI PRODOTTI AGROALIMENTARI 


Visto il decreto legislativo 30 marzo 2001, n. 165, 
recante norme generali sull’ordinamento del lavoro allé 
dipendenze delle amministrazioni pubbliche, ed in par- 
ticolare l’art. 16, lettera d); 


Visto il regolamento (CE) n. 510/2006 del Consiglio 
del 20 marzo 2006, relativo alla protezione delle,indica- 
zioni geografiche e delle denominazioni divérigine dei 
prodotti agricoli ed alimentari, e in particolare l’art. 19 
che abroga il regolamento (CEE) n. 208192; 


Visto l’art. 17, comma 1 del predetto regolamento 
(CE) n. 510/2006 che stabilisce chèle denominazioni 
che alla data di entrata in vigore del tegolamento stesso 
figurano nell’allegato del regolamento (CE) n. 1107/96 
e quelle che figurano nell’allegato del regolamento 
(CE) n. 2400/96, sono automaticamente iscritte nel 
«registro delle denominazioni di origine protette e delle 
indicazioni geografiche protette»; 


Visti gli articoli 10% eM1 del predetto regolamento 
(CE) n. 510/06, concernente i controlli; 


Visto il regolamèfito (CE) n. 1979/2003 dell’11 no- 
vembre 2003 coftitequale l'Unione europea ha provve- 
duto alla registrazione della denominazione di origine 
protetta «Marrone di San Zeno»; 


Visto l’art.)53 della legge 24 aprile 1998, n. 128, come 
sostituito) dall’art. 14 della legge 21 dicembre 1999, 
n. 526-311 quale contiene apposite disposizioni concer- 
nenti.iscontrolli e la vigilanza sulle denominazioni pro- 
tette déi prodotti agricoli e alimentari; 


Visto il decreto ministeriale 29 settembre 2004, pub- 
blicato nella Gazzetta Ufficiale della Repubblica ita- 
liana n. 250 del 23 ottobre 2004, con il quale l’organi- 


smo «CSQA Certificazioni Srl», con séde)in Thiene 
(Vicenza), via S. Gaetano n. 74, è stato autorizzato ad 
effettuare i controlli sulla denominazione di origine 
protetta «Marrone di San Zeno»; 


Considerato che la predetta aùtotizzazione ha vali- 
dità triennale decorrente dal 29settembre 2004, data 
di emanazione del decreto ministeriale di autorizza- 
zione in precedenza citato; 


Considerato che l’Associàzione Castanicoltori del 
Monte Baldo Veronese, pur essendone richiesta, non 
ha ancora provveduto asegnalare l'organismo di con- 
trollo da autorizzare-pér il triennio successivo alla data 
di scadenza dell’autorizzazione sopra indicata; 


Considerata la/Necessità di garantire l’efficienza del 
sistema di controllo concernente la denominazione di 
origine protetta «Marrone di San Zeno» anche nella 
fase intercorrente tra la scadenza della predetta auto- 
rizzazione vel rinnovo della stessa oppure l’autorizza- 
zione all'eventuale nuovo organismo di controllo; 


Ritenuto per i motivi sopra esposti di dover differire 
il términe di proroga dell’autorizzazione, alle medesime 
cOndizioni stabilite nella autorizzazione concessa con 
dedfeto ministeriale 29 settembre 2004, fino all’emana- 
zione del decreto ministeriale di rinnovo dell’autorizza- 
zione a «CSQA Certificazioni Srl» oppure all’eventuale 
nuovo organismo di controllo; 


Decreta: 
Art. 1. 


L’autorizzazione rilasciata all'organismo denomi- 
nato «CSQA Certificazioni Srl» con sede in Thiene 
(Vicenza), via S. Gaetano n. 74, con decreto ministe- 
riale 29 settembre 2004, ad effettuare i controlli sulla 
denominazione di origine protetta «Marrone di San 
Zeno» registrata con il regolamento della Commissione 
(CE) n. 1979/2003 dell’11 novembre 2003, è prorogata 
fino all'emanazione del decreto ministeriale di rinnovo 
dell’autorizzazione all'organismo stesso oppure 
all’eventuale autorizzazione di altra struttura di con- 
trollo. 


Art. 2. 


Nell’ambito del periodo di validità della proroga di 
cui all’articolo precedente l’organismo di controllo è 
obbligato al rispetto delle prescrizioni impartite con il 
decreto ministeriale 29 settembre 2004. 


Il presente decreto è pubblicato nella Gazzetta Uffi- 
ciale della Repubblica italiana. 


Roma, 27 agosto 2007 
Il direttore generale: LA TORRE 
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DECRETI E DELIBERE DI ALTRE AUTORITÀ 


AGENZIA DELLE ENTRATE 


PROVVEDIMENTO 23 agosto 2007. 


Revoca del provvedimento 22 maggio 2001, relativo all’auto- 
rizzazione alla società «Caf Imprese - Centro assistenza 
imprese Coldiretti Emilia-Romagna - Liguria - Sardegna 
S.r.1.», in Bologna, all’esercizio dell’attività di assistenza 
fiscale. 


IL DIRETTORE GENERALE 


In base alle attribuzioni conferitegli dalle disposi- 
zioni di legge e dalle norme statutarie e di regolamento 
riportate nel seguito del presente provvedimento; 


Dispone 


la revoca del provvedimento del 22 maggio 2001, pub- 
blicato nella Gazzetta Ufficiale n. 148 del 28 giugno 
2001, con il quale la società «Centro assistenza imprese 
Coldiretti Erlisa S.r.l.», anche soltanto «Erlisa s.r.l.», 
con sede in Bologna, via Marconi, 9, codice fiscale e 
partita IVA 02067301206, denominazione così modifi- 
cata con provvedimento autorizzativo del direttore 
regionale dell’Emilia-Romagna del 19 maggio 2005, 
era stata autorizzata all’esercizio dell’attività di assi- 
stenza fiscale alle imprese ai sensi dell’art. 7, comma 4 
del decreto ministeriale 31 maggio 1999, n. 164. 


Motivazioni. 

Con nota in data 29 gennaio 2007 la società «Certro 
assistenza imprese Coldiretti Erlisa S.r.l.» ha comùni- 
cato che, a seguito di delibera del Consiglio di ammini- 
strazione del 21 dicembre 2006, la società medesima 
ha cessato per motivi organizzativi la propria_attività 
al 31 dicembre 2006. 

Con nota in data 1° giugno 2007, il»citato Centro 
assistenza ha trasmesso copia del verbale del suddetto 
Consiglio di amministrazione del 21 dicembre 2006, 


dal quale risulta che in attuazione di una delibera della 
Confederazione nazionale Coldiretti éoricernente la 
«ristrutturazione del Caf Erlisa», l’attività dello stesso 
Caf sarebbe confluita entro il 31 diéembre 2006 in un 
Caf nazionale di nuova costituzione € che alla stessa 
data sarebbe cessata l’attività del‘/Caf Erlisa. 


Quanto sopra premesso, si &reso necessario proce- 
dere alla revoca dell’autorizzazione all’esercizio di assi- 
stenza fiscale alle imprese, ‘alla società di cui trattasi. 


Copia del presente atto viene inviata all'Agenzia delle 
entrate - Direzione centrale servizi ai contribuenti - Set- 
tore servizi ai contribuenti e agli intermediari - Ufficio 
assistenza agli interMmèdiari - Roma, per la cancella- 
zione dall’albo dei ‘centri di assistenza fiscale alle 
imprese, alla Direzione centrale audit e sicurezza e alla 
società interessata: 


Riferimentinormativi. 


Attribuziohi del direttore regionale: 
decreto legislativo 30 luglio 1999, n. 300, art. 66; 


statuto dell’Agenzia delle entrate - articoli 11 e 13, 
comma 1; 


regolamento di amministrazione - articoli 4 e 7, 
comma l. 


Disposizioni in materia di assistenza fiscale: 
decreto legislativo 9 luglio 1997, n. 241; 
decreto ministeriale n. 164 del 31 maggio 1999. 
Il presente atto sarà pubblicato nella Gazzetta Uffi- 
ciale della Repubblica italiana. 


Bologna, 23 agosto 2007 
Il direttore generale: DE Sto 


07A07812 


ESTRATTI, 


CORTE SUPREMA. DI CASSAZIONE 


Annuncio di una richiesta di referendum 


Ai sensi dell’art47 della legge 25 maggio 1970, n. 352, si annuncia 
che la cancelleria dellàyCorte suprema di Cassazione, in data 5 set- 
tembre 2007 ha raceolto a verbale e dato atto della dichiarazione resa 
dal sig. MaurizioNVenier e dal sig. Riccardo Breusa, delegati dal 
comune di Sappada (delibera n. 33 del 13 luglio 2007), di voler pro- 
muovere una richiesta di referendum, previsto dall’art. 132 secondo 
comma della ‘Gostituzione, sul seguente quesito: 


«Volete che il territorio del comune di Sappada sia separato 
dal territorio della regione Veneto per entrare a far parte del Friuli- 
Venezia Giulia». 


SUNTI E COMUNICATI 


Il sig. Venier e il sig. Breusa dichiarano di eleggere domicilio 
in Roma - via Acherusio n. 16 - presso Domenico Collodel 
tel. 06/86321397. 


07A07856 


MINISTERO DELL’ECONOMIA 
E DELLE FINANZE 


Cambi di riferimento rilevati a titolo indicativo 


Tassi giornalieri di riferimento rilevati a titolo indicativo secondo 
le procedure stabilite nell’ambito del Sistema europeo delle Banche 
centrali e comunicati dalla Banca d’Italia, adottabili, fra l’altro, dalle 
Amministrazioni statali ai sensi del decreto del Presidente della 
Repubblica 15 dicembre 2001, n. 482. 
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AUGUSTA IANNINI, direttore 


GABRIELE IUZZOLINO, redattore 
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cap località libreria indirizzo pref. |tel. fax 
00041 | ALBANO LAZIALE (RM) |LIBRERIA CARACUZZO Corso Matteotti, 201 069320073 | 93260286 
60121 | ANCONA LIBRERIA FOGOLA Piazza Cavour, 4-5-6 071] 2074606| 2060205 
81031 | AVERSA (CE) LIBRERIA CLA.ROS Via L. Da Vinci, 18 081] 8902431| 8902431 
70124 | BARI CARTOLIBRERIA QUINTILIANO Via Arcidiacono Giovanhi;.9 080| 5042665| 5610818 
70121 | BARI LIBRERIA EGAFNET.IT Via Crisanzio, 16, 080| 5212142| 5243613 
13900 | BIELLA LIBRERIA GIOVANNACCI Via Italia, 14 015| 2522313 34983 
40132 | BOLOGNA LIBRERIA GIURIDICA EDINFORM Via Ercole Nani, 2/A 051| 4218740) 4210565 
40124 | BOLOGNA LIBRERIA GIURIDICA - LE NOVITÀ DEL DIRITTO Via,delle Tovaglie, 35/A 051] 3399048| 3394340 
21052 | BUSTO ARSIZIO (VA) CARTOLIBRERIA CENTRALE BORAGNO Via Milano, 4 0331 626752 626752 
91022 | CASTELVETRANO (TP) |CARTOLIBRERIA MAROTTA & CALIA Via Q. Sella, 106/108 0924 45714 45714 
95128 | CATANIA CARTOLIBRERIA LEGISLATIVA S.G.C. ESSEGICI Via F. Riso, 56/60 095 430590 508529 
88100 | CATANZARO LIBRERIA NISTICÒ Via A. Daniele, 27 0961 725811 725811 
66100 | CHIETI LIBRERIA PIROLA MAGGIOLI Via Asinio Herio, 21 0871 330261 322070 
22100 | COMO LIBRERIA GIURIDICA BERNASCONI - DECA Via Mentana, 15 031 262324 262324 
87100 | COSENZA LIBRERIA DOMUS Via Monte Santo, 70/A 0984 23110 23110 
50129 | FIRENZE LIBRERIA PIROLA già ETRURIA Via Cavour 44-46/R 055| 2396320 288909 
71100 | FOGGIA LIBRERIA PATIERNO Via Dante, 21 0881 722064 722064 
16121 | GENOVA EIBRERIA GIURIDICA Galleria E. Martino, 9 010 565178| 5705693 
95014 | GIARRE (CT) LIBRERIA LA SENORITA Via Trieste angolo Corso Europa| 095| 7799877| 7799877 
73100 | LECCE LIBRERIA LECCE SPAZIO VIVO Via Palmieri, 30 0832 241131 303057 
74015 | MARTINA‘FRANCA (TA) | TUTTOUFFICIO Via C. Battisti, 14/20 080| 4839784| 4839785 
98122 | MESSINA LIBRERIA PIROLA MESSINA Corso Cavour, 55 090 710487 662174 
20100 | MILANO LIBRERIA CONCESSIONARIA 1.P.Z.S. Galleria Vitt. Emanuele Il, 11/15 02 865236 863684 


Segue: LIBRERIE CONCESSIONARIE PRESSO LE QUALI È IN VENDITA LA GAZZETTA UFFICIALE 


cap località ibreria indirizzo pref. |tel. fax 

80134 | NAPOLI LIBRERIA LEGISLATIVA MAJOLO Via Tommaso Caravita, 30 081| 5800765) 5521954 
28100 | NOVARA EDIZIONI PIROLA E MODULISTICA Via Costa, 32/34 0321 626764 626764 
90138 | PALERMO LA LIBRERIA DEL TRIBUNALE P.za V.E. Orlando, 44/45 0916118225 552172 
90138 | PALERMO LIBRERIA S.F. FLACCOVIO Piazza E. Orlando, 15/19 091 334323 | 6112750 
90145 | PALERMO LA LIBRERIA COMMISSIONARIA Via S. Gregorietti, 6 091] 6859904 6859904 
90133 | PALERMO LIBRERIA FORENSE Via Maqueda, 185 091| 6168475) 6177342 
43100 | PARMA LIBRERIA MAIOLI Via Farini, 34/D 0521 286226 284922 
06087 | PERUGIA CALZETTI & MARIUCCI Via della Valtiera,/229 075| 5997736) 5990120 
29100 | PIACENZA NUOVA TIPOGRAFIA DEL MAINO Via Quattro Novembre, 160 0523 452342 461203 
59100 | PRATO LIBRERIA CARTOLERIA GORI Via Ricasoli, 26 0574 22061 610353 
00192 | ROMA LIBRERIA DE MIRANDA Viale G. Cesare, 51/E/F/G 06| 3213303| 3216695 
00187 | ROMA LIBRERIA GODEL Via Poli, 46 06| 6798716| 6790331 
00187 | ROMA STAMPERIA REALE DI ROMA Via Due Macelli, 12 06| 6793268| 69940034 
63039 | SAN BENEDETTO D/T (AP) | LIBRERIA LA BIBLIOFILA Via Ugo Bassi, 38 0735 587513 576134 
10122 | TORINO LIBRERIA GIURIDICA Via S. Agostino, 8 011|] 4367076| 4367076 
36100 | VICENZA LIBRERIA GALLA 1880 Viale Roma, 14 0444 225225 225238 


MODALITÀ PER LA VENDITA 


La «Gazzetta Ufficiale» e tutte le altre pubblicazioni dell’Istituto sono in vendita al pubblico: 
— presso l’Agenzia dell’Istituto Poligrafico e Zecca dello Stato S.p.A. in ROMA, piazza G. Verdi, 10 - > 06 85082147; 


— presso le librerie concessionarie indicate (elenco consultabile sul sito www.ipzs.it) 
L'Istituto conserva per la vendita le Gazzette.degli ultimi 4 anni fino ad esaurimento. Le richieste per corrispondenza potranno essere inviate a: 


Funzione Editoria - U.O. DISTRIBUZIONE 

Attività Librerie concessionarie, Vendita diretta e Abbonamenti a periodici 
Piazza Verdi 10, 00198 Roma 

fax: 06-8508-4117 

e-mail: editoriale@ipzs.it 


avendo cura di specificare*nétl’ordine, oltre al fascicolo di GU richiesto, l’indirizzo di spedizione e di fatturazione (se diverso) ed indicando 
il codice fiscale per i privati. l'importo della fornitura, maggiorato di un contributo per le spese di spedizione, sarà versato in contanti alla 
ricezione. 


Le inserzioni, come da Norme riportate nella testata della parte seconda, si ricevono con pagamento anticipato, presso le agenzie in Roma e 
presso le librerie concessionarie. 


Per informazioni, prenotazioni o reclami attinenti agli abbonamenti oppure alla vendita della Gazzetta Ufficiale bisogna rivolgersi direttamente 
all’Amministrazione, presso l’Istituto Poligrafico e Zecca dello Stato - Piazza G. Verdi, 10 - 00100 ROMA 


Gazzetta Ufficiale Abbonamenti Vendite Ufficio inserzioni Numero verde 
‘e 800-864035 - Fax 06-85082520 ‘> 800-864035 - Fax 06-85084117 ‘> 800-864035 - Fax 06-85082242 ‘=> 800-864035 
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CANONI DI ABBONAMENTO ANNO 2007 (salvo conguaglio) (*) 


GAZZETTA UFFICIALE - PARTE I (legislativa) 
CANONE.DI ABBONAMENTO 


Tipo A Abbonamentoaifascicoli della serie generale, inclusi tutti isupplementi ordinari: 


(di cui spese di spedizione € 257,04 - (annuale € 438,00 

(di cui spese di spedizione € 128,52, - ‘semestrale € 239,00 
Tipo A1 Abbonamento ai fascicoli dellaserie generale, inclusi i soli supplementi ordinari contenenti i provvedimenti legislativi: 

(di cui spese di spedizione € 132,57, > annuale € 309,00 

(di cui spese di spedizione € 66,28 semestrale € 167,00 
Tipo B_ Abbonamentoaifascicoli dellaserie speciale destinata agli atti dei giudizi davanti alla Corte Costituzionale: 

(di cui spese di spedizione € 19,29, - annuale € 68,00 

(di cui spese di spedizione € 9,64 - semestrale € 43,00 
Tipo C Abbonamentoaifascicoli dellaserie speciale destinata agli atti della CE: 

(di cui spese di spedizione € 41,27, - annuale € 168,00 

(di cui spese di spedizione € 20,63, - semestrale € 91,00 
Tipo D Abbonamentoaifascicoli dellaserie destinata alle leggi e regolamenti regionali: 

(di cui spese di spedizione € 15,31 - annuale € 65,00 

(di cui spese di spedizione € 7,65, - semestrale € 40,00 
Tipo E Abbonamentoaifascicoli dellaserie speciale destinata ai concorsi indetti dallo Stato e dalle altre pubblicheamministrazioni: 

(di cui spese di spedizione € 50,02) - annuale € 167,00 

(di cui spese di spedizione € 25,01) - semestrale € 90,00 
Tipo F Abbonamentoaifascicolidellaserie generale, inclusi tuttii supplementi ordinari, edaifascicolidelle quattro seriespeciali: 

(di cui spese di spedizione € 383,93) - annuale € 819,00 

(di cui spese di spedizione € 191,46) - semestrale € 431,00 
Tipo F1 Abbonamento ai fascicoli della serie generale inclusi i supplementi ordinari con i provvedimenti legislativi e ai fascicoli 

delle quattro serie speciali: 
(di cui spese di spedizione € 264,45) - annuale € 682,00 
(di cui spese di spedizione € 132,22) - semestrale € 357,00 


N.B.: L'abbonamento alla GURI tipo A, A1, F, F1 comprende gli indici mensili 
Integrando con la somma di € 80,00 il versamento relativo al tipo4di abbonamento alla Gazzetta Ufficiale - parte prima - 
prescelto, si riceverà anche l’Indice Repertorio Annuale Cronologico(per)materie anno 2007. 


CONTO RIASSUNTIVO’DEL)TESORO 
Abbonamento annuo (incluse spese di spedizione) € 56,00 


PREZZI DI VENDITA A FASCICOLI 
(Oltre le spese di spedizione) 


Prezzi di vendita: serie generale € 1,00 
serie speciali (escluso concorsi), ogni 16/pagine o frazione € 1,00 
fascicolo serie speciale, concorsi, prezzo unico € 1,50 
supplementi (ordinari e straordinari), 0gni 16 pagine o frazione € 1,00 
fascicolo Bollettino Estrazioni, ogni 16 pagine o frazione € 1,00 
fascicolo Conto Riassuntivo del Tesoro,\prezzo unico € 6,00 
LV.A. 4% a carico dell'Editore 
52 SERIE SPECIALE - CONTRATTI ED APPALTI 
(di cui spese di spedizione € 127,00) - annuale € 295,00 
(di cui spese di spedizione € 73,00) - semestrale € 162,00 
GAZZETTA UFFICIALE - PARTE Il 
(di cui spese di spedizione € 39,40) - annuale € 85,00 
(di cui spese di spedizione € 20,60) - semestrale € 53,00 
Prezzo di vendita di un fascicolo, ogni 16 pagine o,frazione (oltre le spese di spedizione) € 1,00 
I.V.A. 20% inclusa 
RACCOLTA UFFICIALE DEGLI ATTI NORMATIVI 
Abbonamento annuo € 190,00 
Abbonamento annuo per regioni, province e comuni - SCONTO 5% € 180,50 
Volume separato (oltre le spese di Spedizione) € 18,00 


ILV.A. 4% a carico dell'Editore 


Per l’estero i prezzi di vendita, Linrabbonamento ed a fascicoli separati, anche per le annate arretrate, compresi i fascicoli dei supplementi ordinari e 
straordinari, devono intendersiraddoppiati. Per il territorio nazionale i prezzi di vendita dei fascicoli separati, compresi i supplementi ordinari e 
straordinari, relativi ad ani precedenti, devono intendersi raddoppiati. Per intere annate è raddoppiato il prezzo dell'abbonamento in corso. 
Le spese di spedizione relative alle richieste di invio per corrispondenza di singoli fascicoli, vengono stabilite, di volta in volta, in base alle copie richieste. 


N.B. - Gli abbonamenti“annui decorrono dal 1° gennaio al 31 dicembre, i semestrali dal 1° gennaio al 30 giugno e dal 1° luglio al 31 dicembre. 


RESTANO CONFERMATI GLI SCONTI IN USO APPLICATI Al SOLI COSTI DI ABBONAMENTO 


ABBONAMENTI UFFICI STATALI 
Resta confermata la riduzione del 52% applicata sul solo costo di abbonamento 


* tariffe postali di cui al Decreto 13 novembre 2002 (G.U. n. 289/2002) e D.P.C.M. 27 novembre 2002 n. 294 (G.U. 1/2003) per soggetti iscritti al R.O.C. 
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